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O resultado do produto interno bruto (PIB) de 2018, divul-
gado nesta quinta-feira, 28 de fevereiro, pelo Instituto Brasileiro 
de Geografia e Estatística (IBGE), confirma o cenário de recupe-
ração gradual da atividade econômica. A análise é do Grupo 
de Conjuntura do Ipea, que publicou a seção de Atividade Eco-
nômica. Se, por um lado, o crescimento de 1,1% no PIB repete 
o desempenho de 2017, por outro, nota-se uma melhoria na 
composição do indicador, caracterizada por uma contribuição 
maior da demanda interna.

O bom desempenho do consumo das famílias e da formação 
bruta de capital fixo (FBCF) – importante para a ampliação da 
capacidade produtiva futura da economia por meio de investi-
mentos – reflete um avanço dos indicadores de confiança e dá 
indícios de que o ritmo de crescimento da economia poderá 
acelerar ao longo de 2019. O consumo das famílias evoluiu 0,4% 
no quarto trimestre de 2018, na comparação com o período 
anterior. No acumulado do ano, a expansão foi de 1,9%.

A FBCF, por sua vez, encerrou 2018 com um crescimento de 
4,1%, embora o resultado no quarto trimestre tenha sido um 
recuo de 2,5% frente ao período de julho a setembro. Entre os 
setores produtivos, enquanto a indústria cresceu 0,6% em 2018 
– afetada pela greve dos caminhoneiros e pela crise na economia 
argentina, o PIB de serviços expandiu-se 1,3%, e a agropecuária 
ficou praticamente estável (0,1%).

O setor de brinquedos acompanhou em 2018 o restante da 
macroeconomia brasileira, que dá sinais de recuperação, mas 
ainda resiste em “aumentar a passada.”

Neste panorama chegamos a mais uma feira de brinquedos, 
a 36ª. Abrin que vai mostrar os lançamentos mais esperados para 
a próxima temporada, e a Revista Brincar traz um Especial com 
tudo que vai ser apresentado nesta que já é a 3ª. maior feira de 
brinquedos do mundo.

Em Perfil, apresentamos o ator mirim Diogo Caruso, de 9 
anos, que está na novela Verão 90, da Rede Globo. Ele conta 
que antes de atuar na emissora carioca já teve passagens pela 
Record e atuou tanto no cinema, como em comerciais e cam-
panhas publicitárias.

Em Licenciamento mostramos o fenômeno Capitã Marvel, 
que estreou este ano nos cinema, mas já arrebatou milhares de 
fã pelo mundo todo, e no Brasil não é diferente, porque agora 
as meninas não querem ser mais apenas princesas, mas também 
super-heroína, baseadas na atuação de Brie Larson, que dá vida 
à personagem principal da adaptação dos quadrinhos.

Outro assunto que merece destaque na nossa seção Mercado 
é a criação de bonecas voltadas para o público com deficiência. A 
iniciativa da Mattel, criadora da Barbie que traz mais diversidade 
ao seu portfólio e lança bonecas com deficiências físicas, me-
rece ser elogiada, bem como a iniciativa da empresa curitibana 
In Move, que numa iniciativa inédita, desenvolve brinquedos 
portáteis para pessoas com deficiência.

Boa leitura a todos.

Os Editores

Eduardo Santos

EDITORIAL

João Raposo

Cefas Nobre

Kátia Sallun

Eduarda S. Araújo

4



76

GIRO DE MERCADO GIRO DE MERCADO

EXPO DISNEY 
ESTÁ DE VOLTA 
EM 2019

AA maior feira de licenciamento da América Latina 
da The Walt Disney Company está de volta em 

2019 e promete momentos incríveis e realizar gran-
des negócios com seus parceiros, além contar com 
os mais de 100 expositores de produtos de diversas 
categorias e as novidades da Disney, Pixar, Marvel 
e Lucasfilm. 

O evento acontece entre 24 e 25 de abril no 
Transamerica Expo Center, em São Paulo.

A feira realizada pela The Walt Disney Company 
(Brasil) é voltada exclusivamente para comerciantes, 
licenciados e parceiros.

Com o objetivo de apresentar ao mercado bra-
sileiro todas as suas oportunidades de negócios, a 

empresa espera receber mais de 10 mil visitantes de 
diversos segmentos da indústria, além de agências 
de publicidade, varejistas e outros setores ligados 
ao negócio de bens de consumo e entretenimento, 
que terão a oportunidade de conhecer os principais 

lançamentos da companhia: pro-
dutos de consumo das franquias 
mais adoradas, que atendem todos 
os públicos e faixas de preço; pró-
ximas estreias da Disney, Marvel e 
Lucasfilm nos cinemas; novidades 
dos Canais de Televisão, Rádio Disney 
e eventos tematizados.

Mais de 110 empresas estarão 
presentes no evento, entre fabri-
cantes de produtos de vestuário, 
brinquedos, eletrônicos, publicações, 
artigos alimentícios, itens de higiene 
pessoal, além de artigos de papelaria 
e festa. A feira terá 6.000 m2 de ex-
tensão e será decorada com diversas 
temáticas do universo Disney, Marvel 
e Star Wars.

Mais informações: http://www.expodisneybrasil.
com.br/

Expo Disney 2019, feira realizada pela The Walt Disney 
Company (Brasil) exclusivamente para comerciantes, 

licenciados e parceiros, que acontece em abril deste ano
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o TEATRO SHOPPING 
FREI CANECA 
RECEBEU A NOVA 
AVENTURA DE 
PEPPA PIG

A Entertainment One (EOne), HK Entretenimento e 
Exim Entertainment promoveram o espetáculo 

Peppa Pig, sua família e amigos que retornaram ao 
Brasil em uma divertida turnê, no novo Live Show 
Oficial “Brincando de ser Grande”. O espetáculo, uma 
megaprodução com cenários grandiosos e iluminação 
de última geração, voltou a São Paulo em janeiro, no 
Teatro Shopping Frei Caneca.

A nova aventura da família de Peppa 
Pig fez os pequenos viajarem num mundo 
de imaginação super divertido, pensando 
em como seria o futuro. Do espaço inter-
galático ao Velho Oeste, de uma ilha de 
piratas ao castelo mais asustador. 

As crianças adoraram conhecer as 
divertidas aventuras de Peppa, rainhas e 
vaqueiros valentes, piratas com seus te-
souros e até uma viagem à lua. O público 
teve a chance de cantar e dançar bem 
de pertinho com a Peppa, George, Suzy 
a Ovelha, Zoe Zebra, Dany Dog, Pedro 
Poney e muitos outros amiguinhos. Desta 
vez houve também a presença de Madame 
Gazela e Papai Zebra. 

Este espetáculo, que já esteve na 
Argentina, Chile e Uruguai, está em turnê 
pela América Latina e vai passar por outros países 
além do Brasil. A Produção executiva é feita pelas 

principais produtoras de conteúdo infantil da América 
Latina HKEnter e Exim Entertainment.

O novo Live Show Oficial “Brincando de ser grande”, que está 
em turnê internacional, voltou à São Paulo para animar as 

férias das crianças nas férias de janeiro   
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NICKELODEON 
INAUGUROU 
‘SLIME É NICK 
EXPERIENCE’ 
NO SHOPPING 
IGUATEMI, EM 
FLORIANÓPOLIS 

Entre os dias 11 de janeiro e 03 de fevereiro, o 
Shopping Iguatemi, em Florianópolis, recebeu 

a primeira ‘Slime é Nick Experience’ do Brasil. 

O espaço ficou cheio de atividades divertidas, 
lúdicas e interativas, foi dividido em um circuito 
com cinco módulos que foi realizado para receber 
crianças de todas as idades.

Alinhada com a febre que atingiu a crian-
çada, a Nickelodeon, como criadora da “meleca 

verde”, convida os pequenos a produzirem seu 
próprio slime de forma única. Desenvolvido pela 
agência Outra Praia, o circuito foi formado por 
5 etapas: ‘Elásticos Slime’, ‘LED Slime’, ‘Piscina 
de Slime’, ‘Slime Lab’ e ‘Piscina de Bolinhas’.

Além de garantir muita diversão do início 
ao fim da maratona de brin-
cadeiras, as crianças também 
puderam aproveitar para tirar 
fotos no ‘Tubo de Slime’ que se 
encontrava na parte externa de 
todo o circuito. Localizada no piso 
L1, as crianças se divertiram em 
uma área temática que trouxe ao 
shopping uma das experiências 
mais divertidas da Nick.

Circuito inspirado no famoso slime da Nick trouxe muita diversão 
para as crianças, no início do ano
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“DETETIVES DO 
PRÉDIO AZUL 
2 - O MISTÉRIO 
ITALIANO” 
ALCANÇA 1 
MILHÃO DE 
ESPECTADORES 

O segundo filme sobre os detetives mirins mais 
queridos do Brasil acaba de alcançar a marca de 

1 milhão de espectadores, apenas dezesseis (16) dias 
depois de seu lançamento nos cinemas. Distribuído por 
Paris Filmes e Downtown Filmes, “Detetives do Prédio 
Azul 2 – O Mistério Italiano” estreou em mais de 800 
salas no dia 20 de dezembro, trazendo a nova missão de 
Sol, Pippo e Bento, que desta vez vivem uma aventura 
internacional.

Com produção da Paris Entretenimento, coprodução 
do Gloob e da Globo Filmes, o filme foi rodado no Rio e 
na região de Puglia, na Itália, e tem direção de Vivianne 
Jundi. Além do elenco da série original, Leticia Braga, 
Pedro Henriques Motta, Anderson Lima, Nicole Orsini, 
Suely Franco, Claudia Netto, Charles Myara e Ronaldo 
Reis, a produção conta com participações especiais. 

Antônio Pedro interpreta Nonno, o avô de Pippo, e 
Fabiana Karla e Diogo Vilella são os bruxos Mínima e 
Máximo Buongusto.

Produzido pela Paris Entretenimento, o filme 
estreou no dia 20 de dezembro 
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LEGOLAND 
Florida Resort 
inaugurará o 
Pirate Island 
Hotel em 2020  

LEGOLAND Florida Resort anunciou recente-
mente que abrirá seu mais novo hotel com 

temática pirata de LEGO em 2020, o Pirate Island 
Hotel. A opção de hospedagem estará conectada 
ao já existente hotel LEGOLAND, junto ao belo 
lago Eloise, e será a terceira hospedagem do 
LEGOLAND Florida Resort. Localizado a apenas 
130 passos da entrada principal do parque 

temático, o hotel terá 150 habitações cheias 
de diversão, uma ampla piscina com terraço, 
centenas de modelos de LEGO e inúmeros 
personagens.

O novo hotel de cinco andares também 
contará com um restaurante temático pirata, 
uma área de entretenimento com programação 
infantil noturna, jogos de azar da LEGO e um 
bar no lobby para os adultos. A cada reserva, 

os hóspedes desfrutarão um ca-
fé-da-manhã de estilo familiar 
gratuitamente.

Conhecido como um parque 
temático construído para crianças, 
o Pirate Island Hotel da LEGOLAND 
Florida fornecerá ainda mais 
incentivos para permanecer e 
brincar durante os dias no parque, 
com uma variedade de interações 
entre personagens da LEGO, uma 
piscina climatizada e um barco 
pirata em frente ao hotel para 
tirar todas as fotos que desejar. 

Novo hotel será o primeiro com temática pirata da LEGO na 
América do Norte 
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PISCINA DE 
BOLINHAS 
GIGANTE COM 
TEMÁTICA 
CIRCO ANIMA 
SHOPPING 

As crianças do Alto Tietê ganharam uma op-
ção de passeio muito especial: a Piscina de 

Bolinhas Circus. Voltada para os peque-
nos que gostam de aventura e diversão, 
a atração apresentou a temática circo e 
contou com escorregadores e labirinto, 
além de mais de 400 mil bolinhas 
coloridas que tornam a atividade uma 
experiência única. Livre para todas as 
idades, a Piscina de Bolinhas Circus fica 
no Suzano Shopping até 13 de março e 
tem os custos fixos de R$10,00 por 10 
minutos de brincadeira, R$15,00 por 
20 minutos na atividade e R$20,00 
por 30 minutos. A partir desse tempo, 

acrescenta-se R$1,00 a cada minuto excedido..

Atração fica Suzano Shopping até março e está conquistando as 
crianças da região. Piscina de Bolinhas Circus no Suzano Shopping
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Diogo Caruso
com to-
dos eles. 
Já con-
tracenei 
com a 
Christi-
ne Fer-
nandes, 
que foi 
a minha 
mãe em 
O Rico 
e Láza-
ro, com 
a Bruna 
Pazinat-
to, An-
gelo Paes 
L e m e , 
R a f a e l 

Almeida, Dudu Azevedo, Stephany Brito, 
Milena Toscano, Cassia Linhares”, lembra. 
“Em verão 90 contracenei com a Dira Paes, 
Claudia Raia, Claudia Ohana, Val Perre, Luiz 
Henrique Nogueira.”

E sobre como é lidar com o reconheci-
mento nas ruas, quando está atuando nas 
novelas? 

“É muito legal quando alguém me reco-
nhece e fala que está gostando ou faz algum 
comentário sobre o meu trabalho.

Já sobre os próximos desafios da sua 
carreira, ele fala com convicção que vai 
continuar estudando, “porque tenho muita 
vontade de participar de um longa e de 
Malhação”, faz reverência à novela teen do 
próprio canal de TV onde atua.

O ator mirim Diogo Caruso, que 
interpretou o personagem Jerô-
nimo na primeira fase da novela 
“Verão 90”, atualmente com 9 
anos, fala da sua vida em família 

e dos planos de seguir a carreira de ator, 
conciliando com a profissão de médico 
cirurgião.

Diogo diz que é “tranquilo” também 
conciliar os estudos e a agenda de traba-
lhos, “eu estudo de manhã e quando tem 
gravação, fotos ou testes eu vou à tarde.”

Em seguida ele fala do sonho de ser 
médico cirurgião”, sem contudo aban-
donar os palcos e os set de gravação 
de novelas, “quero seguir também 
como ator. Porque eu acho muito 
legal poder cuidar das pessoas e 
adoro atuar.”

 “Eu tenho alguns fãs que me 
mandam mensagens pelo Instagram 
e eu tento sempre responder todo 
mundo. De vez em quando eu tento fazer 
umas “lives” para interagir um pouco mais 
com as pessoas e acho muito legal esse 
carinho.”, diz o ator mirim.

 Sobre a sua relação com as amiguinhas 
(os) da escola ele garante ser “tranquila. 
Eles me tratam normalmente. Alguns ficam 
brincando dizendo: “Fala, ator!”, relembra.

Já quando está em casa ele admite: 
“Eu não sou tão organizado com roupas. 
Minha mãe e minha avó Neide chamam a 
minha atenção quando deixo meu armário 
de roupas meio bagunçado. Mas costumo 
arrumar a minha cama quando acordo, levo 
meu prato à pia após as refeições e às vezes 
até lavo a louça! Já meus brinquedos sempre 
ficavam arrumados.”

Falando dos seus pais, Diogo Caruso 
conta que seu pai é o Anderson e minha 
mãe é a Juliana. “Os dois trabalham na 
mesma empresa. Eles se conheceram lá, se 
casaram e eu nasci. (risos) Não tenho irmãos. 
Se eu tivesse, com certeza minha relação 
com eles seria muito boa”, revela.

Adepto de esportes radicais o menino 
conta que o brinquedo que você mais 
gostou de ganhar foi Um skate. “Ganhei o 

meu primeiro aos 3 anos de idade.”
Ele tem um animal de estimação que se 

chama Pingo. “Tenho um hamster. O nome 
dele é Pingo. Eu adoraria ter um cachorro, 

mas moro em apartamento e minha mãe 
não deixa.”, reclama em tom moderado.

Quando perguntado de onde veio a 
inspiração para ser artista, Diogo Caruso 
conta que “adorava o filme Expresso Polar. 
Eu via esse filme muitas vezes e gostava de 
imitar o “Menino” enquanto meu pai imi-
tava o “Maquinista”. Aos 5 anos de idade, 
fui chamado para fazer um curta metra-
gem onde representei o Pirata. Eu gostei 
muito e passei a querer brincar sempre de 
ator. A série DPA eu não perdia por nada 

e ficava imitando o TOM (risos). Ele foi 
uma inspiração pra mim. Minha avó 

Enir fez meus “figurinos” do Expresso 
Polar e do DPA! Minha mãe notou 
meu interesse por isso tudo, me 

perguntou se eu gostaria de fazer 
curso de teatro. Daí participei de 

uma aula experimental e gostei 
muito.  Fiz teatro, curso de 

dublagem, aulas particula-
res de interpretação com 
vídeo e depois fiz curso 
de Interpretação para TV 
e cinema. Dublei as séries 
Grey´s Anatomy, Crimi-
nal Minds e The Casual 
Vacancy - Morte súbita. 

Depois vieram as novelas O Rico e Lázaro, 
Verão 90 e Jesus.”

Sobre o incentivo para a carreira, ele 
lembra que os seus professores de teatro 
e TV o incentivaram muito “e meus pais 
sempre me apoiaram bastante. Entrei para 
a agência Cintra, passei a fazer catálogos e 
desfiles para marcas de roupas e assessórios. 
Também participei de desfiles solidários. 
Fiz alguns comerciais para WEB e TV como 
Pokemon, Correios, Viva rio, Vanish, entre 
outros. Ainda não fiz nenhum filme de 
longa-metragem. Tenho muita vontade de 
fazer um filme e me ver no cinema!”

Contacenando com artistas renomados 
da teledramaturgia brasileira, Diogo Caruso 
falar que a experiência “foi muito legal. Eles 
foram muito gentis comigo e aprendi muito 

Aos 9 anos, ator mirim Diogo Caruso, de ‘Verão 90’, da Rede 
Globo, já é um ‘veterano’ em novelas, desfiles e comerciais de TV

PERFIL PERFIL

Os integrantes da Patotinha Mágica na 
infância e na idade adulta

O ator mirim Diogo Caruso, que interpretou 
o personagem Jerônimo na novela “Verão 

90”, aproveitou o domingo para surfar. Atu-
almente com 9 anos, ele começou a praticar 
o esporte aos 4 com o pai, Anderson Caru-

so, e já está ficando fera nas ondas

CONTRACENANDO COM 
ARTISTAS RENOMADOS 
DA TELEDRAMATURGIA 
BRASILEIRA, DIOGO CARUSO 
CONTA QUE A EXPERIÊNCIA 
FOI MUITO LEGAL. E QUE JÁ 
CONTRACENOU COM ARTISTAS 
DA NOVA E DA GERAÇÃO MAIS 
VELHA DA TV BRASILEIRA

Nome Completo: Diogo Caruso Pimentel 
– Artístico: Diogo Caruso

Data de nascimento: 16/03/2009

Estuda em série e qual colégio? 5ª série - Colégio PH

Qual é o seu brinquedo preferido? Skate

Livro que mais gostou? Os três mosqueteiros

Trilha sonora preferida? A que tem a música Place for my 
head do Linkin Park

Filme/Animação? Minha vida em Marte

Cantor ou cantora que admira? Por quê? Eu gosto do Rogé-
rio Flausino, Justin Bieber. Gosto das músicas deles.  

Um sonho? Viajar pelo mundo. 
Viagem que mais gostou? Havaí

Quem são seus melhores amigos? Tenho muitos amigos, 
mas os melhores amigos são os meus pais.

Tem medo de alguma coisa? De quando está chovendo, 
trovejando e a luz acabar do nada.

Tem alguma mania? Tenho mania de carregar meu travessei-
ro para os demais cômodos da casa.

Cor preferida? Verde

Um lugar que mais gosta de ir? Praia

Que herói da ficção gostaria de ser e por quê? Homem-
-aranha. Acho ele divertido e acho maneiro voar pelos prédios 
soltando teias.

Jerônimo (Diogo Caruso), Manuzi-
ta (Melissa Nóbrega) e João (João 

Bravo) fazem parte do grupo 
Patotinha Mágica, que ganhou 

programa de TV
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Texto: Eduardo Santos
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A ABRIN – Feira Internacional 
de Brinquedos é a principal e 
mais completa plataforma de 

lançamentos e relacionamento do 
mercado de brinquedos, com expe-
riências, conexões, ideias e soluções 
aplicáveis para incrementar o PDV e 
impulsionar ainda mais as vendas ao 
consumidor.

O evento apresenta milhares de 
lançamentos das mais importantes 
marcas e abre a temporada anual 
de negócios entre indústria e varejo 
de brinquedos, que busca na ABRIN 
novos produtos, tendências, oportu-
nidades e conhecimento. Para ampliar 
as oportunidades de negócios durante 
a ABRIN, também são realizadas as 
Rodadas de Negócios - encontros 
agendados entre lojistas e exposito-
res de acordo com os interesses de 
compra e produtos dos varejistas, 
com metodologia e organização da 
própria feira.

 Além de negócios e relacionamen-
to, a ABRIN oferece um ambiente de 
soluções práticas de como organizar 
uma loja de brinquedos a partir de 
técnicas de visual merchandising e 
de distribuição estratégica de pro-
dutos que resultem em uma expe-
riência mais atrativa do consumidor 
e, consequentemente, mais vendas. 
Especialistas em visual merchandising 
vão ajudar lojistas a tirar mais do ne-
gócio, realizar oficinas práticas e rápi-
das e oferecer conteúdo especializado 
sobre vitrines, disposição de produtos 
e atrativos que geram mais vendas.  

O visitante encontrará, 
ainda, uma diversidade 
de outros conteúdos com 
temas inovadores, tais 
como varejo digital, licen-
ciamento, e-commerce, 
branding, entre outros. 

Como brinquedo faz 
o mundo melhor, além 
de conhecimento e ex-
periências, a feira também oferece 
ao visitante facilidades, como o Clube 
de Vantagens, com descontos em 
restaurantes, passagens aéreas, hotéis 

e locação de automóveis e translado 
gratuito da estação Tietê-Portuguesa 
do Metrô. Confira a programação 
completa e o credenciamento no site 
www.abrin.com.br.

O mundo da 
fantasia se 
prepara para 
encantar crianças 
de todas as idades 
na Abrin 2019
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COM CRESCIMENTO ESTIMADO EM 8% ESTE 
ANO, GRANDES MARCAS E O QUE SERÁ SUCESSO 
NAS VITRINES DO PAÍS SE PREPARAM PARA A 
36ª EDIÇÃO DA ABRIN, DE 18 A 21 DE MARÇO 
NO EXPO CENTER NORTE, EM SÃO PAULO. 
O EVENTO IRÁ APRESENTAR OS PRINCIPAIS 
LANÇAMENTOS DO MERCADO.

Adijomar Brinquedos

MERCADO
A indústria do brinquedo concen-

tra suas vendas nos últimos meses 
do ano, responsáveis por quase 70% 
do movimento anual, de acordo 
com dados estatísticos da Abrinq. 
Em 2016, por exemplo, de agosto a 
dezembro a indústria contabilizou 
64,1% do movimento anual. Em 2017, 
o faturamento total da indústria foi 
de R$ 6.391.900,00 (64% das vendas 
entre agosto e dezembro), sendo que 
a produção nacional performou R$ 
3.771.200,00. Segundo o presidente 
da ABRINQ, Synésio Batista da Costa, 
a feira costuma movimentar 25% dos 
negócios do setor no ano.

C o n f i r a 
algumas no-
vidades que 
estão entre 
eles:
ADIJOMAR

A linha 
própria da 
e m p r e s a 
compreende 
uma Casinha 
Educativa para 
a primeira in-
fância, que 
acompanha acessórios e dispositivo 
de som, cujo objetivo é estimular as 
capacidades cognitiva, sensorial e 
motora da criança.

A Adijomar tem também o Baby 
Rex – um dinossauro indicado para 
crianças a partir de 18 meses, produ-
zido em vinil, com aproximadamente 
40 cm de altura. O brinquedo vem 
com três bolinhas com texturas, cores 
especiais e chocalhos para atrair a 
atenção dos pequenos. 

Já a linha licenciada conta com 
personagens queridos pela criançada: 
uma coleção de bonecos em vinil da 
Turma da Mônica Baby e personagens 
do Diário de Mika, bem como jogos 
da memória e jogos educativos com 
cores e aplicações que estimulam 

todas as capacida-
des infantis.
BRASILFLEX

Licenciados é o 
forte da Brasilflex, 
que lança o 
Bubble Stick, brin-
quedo em plástico 
reciclável que faz 
bolhas gigantes. 
O liquido é total-
mente atóxico, 
colorido e perfu-
mado. São quatro 
personagens do 
mundo magico 
Disney: Bubble 
Stick da Minnie, Bubble Stick do 

Mickey, Bubble stick Princesas 
Disney e Bubble Stick Carros 
3.
ESTRELA

A Estrela tem tecnologia 
até em Super Massa. Com 
o novo aplicativo é possível 
capturar um mundo mágico 
com o celular a partir de 10 
diferentes embalagens do 
produto. 
Pode-se 
a p r e n -
der como 

brincar com canais 
temáticos e vídeos 
com temas de 
cada embalagem, 
além de jogar em 
duas modalidades 
diferentes a cole-
ta de massinhas e 
bater recordes. 

O veículo Voice Comand também 
incorpora tecnologia ao ser comanda-
do por voz. Por meio de um relógio 
acoplado ao brinquedo é possível 
ativar 7 funções, associando os mo-
vimentos a palavras ou idiomas. O 
Voice Comand opera na frequência 
2.4, e por isso não sofre interferência.

Os lançamentos da Estrela incluem, 
ainda, nova linha de bonecas “Meu 

Mundo”; o universo de colecionáveis 
com bananas coloridas e com 7 sur-
presas diferentes em cada uma delas; 
as pecinhas de montar da linha Pix, 
coleção Toy Art da Turma da Mônica; 
jogos como o Jornada do Herói, Canta 
Aí e Espinhento, entre muito mais 
novidade.
CALIFÓRNIA

Miniaturas dos carros mais radicais 
produzidos na escala 1/32 é a promes-
sa da Califórnia, na linha Hot Wheels. 

Eles emitem 
sons e luzes 
e são reco-
mendados 
para crian-
ças acima 
de 3 anos. 
Entre as no-
vidades, a 
Pista Elétrica 
Carrera, com 
o persona-
gem Mario 

Kart, com controladores de velocidade 
regulados eletronicamente para asse-
gurar uma corrida sem parar.

Em parceria com uma das maio-
res empresas de blocos de montar 
da Europa a Califórnia apresenta os 
Blocos de Montar Cobi – Caravela dos 
Piratas, primeiro tema de aventuras 
históricas como o Titanic e o avião 
Barão Vermelho são 700 peças de 

Cotiplás

Brasilflex

Candide
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74 cm de comprimento por 50 cm 
de altura.
CANDIDE

Entre os destaques da Candide 
para a ABRIN 2019 a linha licenciada 
Adventure Set: PJ Masks, na categoria 
fantasias e máscaras, promete con-
quistar os pequenos fãs da série.

Trata-se de um conjunto de aces-
sórios personalizados pelos três heróis 
de pijama. O kit é composto por más-
cara e pulseira, mais um outro item 
que vem dependendo do personagem 
escolhido (Largartixo, Menino Gato ou 
Corujita), sendo: bússola ou binóculo 
ou simulador de fone ou squeeze ou 
lupa ou projetor.
FUN DIVIRTA-SE

Uma das apostas da FUN Divirta-
se – Grupo Barão é a linha Adotados, 
que promete conquistar o coração das 
crianças com bichinhos de estimação 
que foram teoricamente abandonados 
e estão perdidos e mal cuidados. A 
ideia é fazer com que a criança adote 
o animal, sem saber de qual PET se 
trata, tendo primeiro que dar banho 
e cuidar dele. 

Entre os ani-
maizinhos da 
linha surpresa 
são encontra-
dos coelhos, 
gatinhos, ca-
chorrinhos, com 
ou sem filhotes, 
além de mini 
colecionáveis.  

Nessa edição da ABRIN, a empresa 
lançará três linhas:

 A Scruff a Luvs é uma edição 
limitada, com três diferentes coelhi-
nhos em comemoração à Páscoa, ao 
passo que a Animalost é composta 
por 12 diferen-
tes animais, os 
quais são des-
cobertos após 
um banho com 
bolhas mági-
cas eferves-
centes. Já a li-
nha AniMagic 
Waggles traz 
cachorrinhos 
“salsicha” que 
andam, latem, 
abanam o rabo 
e prometem 
uma grande 
amizade.

De acordo 
com Viviane 
T a m b o r i m , 
gerente de 
Marketing da empresa, otimismo é a 
palavra da FUN Divirta-se para essa 
edição da ABRIN. Por isso, seu estande 
terá, além da linha Adotados, brinque-
dos voltados para a primeira infância, 
bem como novidades licenciadas, 
entre as quais Barbie e Hot Wheels.
KOSMIKA

Crianças acima de 8 anos podem 
montar e se divertir com o Braço 
Robótico Motorizado da Kosmika 
Brinquedos. Ele sobe e desce, abre e 

fecha as garras de sua 
pinça. Outro brinquedo 
do gênero é o Acqua 
Robot, que nada quan-
do a luz solar inside em 
suas células. É também 
alimentado por bateria 
e indicado para Crianças 
acima de 5 anos.
LIDER BRINQUEDOS

I m p u l s i o n a d a 
pela Páscoa, a Lider 
Brinquedos promete 
apresentar aos lojistas 

visitantes da ABRIN 2019 bonecos 
em vinil de personagens licencia-
dos, que vêm dentro de um ovo de 
Páscoa transparente. De acordo com 
Carolina Turtelli Andrade, gerente 

de Marketing 
da empresa, a 
ideia do produ-
to é incremen-
tar os pontos 
de vendas no 
período em que 
o consumidor 
busca por ovos 
de Páscoa.

Além dis-
so, a empresa 
vai aprovetar a 
oportunidade e 
mostrar novida-
des como a co-
leção Princesas 
Dançarinas, 
composta por 
personagens 
como Bela, 

Branca de Neve e Cinderela. O brin-
quedo tem como diferencial um 
mecanismo de bate e volta que pro-
porciona movimento às bonecas.

Segundo Carolina, o Grupo Lider 
tem como expectativa apresentar 
toda a sua coleção de maneira criativa 
e alegre, “além de estreitar relações 
com parceiros, alavancar as vendas e 
superar expressivamente os resultados 
de 2018”.

LUA DE CRISTAL
Preocupada em agradar a todos, a 

Lua de Cristal tem uma linha de brin-
quedos de baixo custo – acessível a 
todo o mercado nacional, a qual será 
divulgada na feira. A empresa tem 
também fantasias e acessórios para o 
carnaval, além dos móveis de cozinhas 
que contemplam a Linha Maxi House, 
com tamanho proporcional ao das 
crianças.

Outros dois 
lançamentos da 
Kosmika são a 
Minha Almofada 
de Unicórnio, um 
brinquedo para 
ser costurado e 
servir de deco-
ração; e a Arte 
Glitter em Areia 
– Unicórnio, para 
se fazer obras de arte em areia a partir 
de duas peças com molduras.
MEEPLE

Focada em jogos de tabuleiro, 
a empresa traz opções com nomes 
como Ilha dos Dinossauros, Cidades 
Submersas, Atlandice e Root, entre 
outros.
STYLL BABY

Quem passar pelo estande da 
Styll Baby, poderá conferir as ca-
deiras infantis para carros da linha 
Auto Alarma – 9 a 36 kg. Segundo 
Alexandre Santos, diretor Comercial, 
o diferencial dessas cadeiras está no 
cinto de segurança, que dispara um 
alarme sonoro caso a criança o desate.

Entre as características do produto 
destacam-se espuma com 10 mm, 
cinto de segurança com cinco pontos 
e protetor de cabeça com ajuste de 
altura, acompanhando o crescimento 
da criança. Seu tecido é antialérgico e 
removível para lavagem e o acento é 
destacável, podendo ser transformado 
em booster (para crianças a partir dos 
quatro anos). 
SUNNY BRINQUEDOS

A Sunny Brinquedos apresentará 
as coleções Twisty Petz, Fortinite, 
Tartarugas Ninja e Bakugan. 
Segundo Sharon Czitrom, diretora de 
Marketing, este ano a empresa invetiu 
em um estande inovador, com espa-
ços que reunirão também as linhas 
mais clássicas da Sunny, tais como 
Playmobil e Hatchimals. “Dessa forma, 
visamos fidelizar ainda mais nossos 
clientes e conquistar novos espaços 
com públicos diversos, como geeks e 
games”, completa Sharon.

A Wisty Petz é composta por ani-
maizinhos de estimação que se trans-
formam em uma pulseira. O acessório 
pode ser usado no braço, pendurado 
na bolsa, no sapato, na jaqueta e onde 
mais a imaginação permitir. Enquanto 
isso, a Fortinite é um pack esquadrão 
que vem com quatro figuras de 4” e 
19 pontos de articulação, cheias de 
roupas épicas e lendárias, altamente 
detalhadas. Cada figura vem com uma 
arma e sua ferramenta de colheita. 
Ragnarok, Rex, líder da Equipe Cuddle, 
e Brite Bomber são os personagens 
mais populares do jogo.

Já as Tartarugas Ninjas da Sunny 
são articuladas, permitindo que cada 
personagem pratique seu golpe ninja. 
Por fim, com o Bakugan as crianças 
poderão criar grandes batalhas. O 
kit vem com cinco esferas (incluindo 
exclusivas), 10 BakiCores, cinco car-
tões de personagens e cinco cartas 
de habilidades.
XALINGO

Quando questionada sobre a 
participação da Xalingo na 36ª 

ABRIN, Tamára Campos, gerente 
de Marketing, diz que o setor de 
brinquedos ganha mais força a cada 
ano, sendo necessário acompanhar 
de perto e atender aos desejos das 
crianças. Por isso, estar na feira é tão 
importante. 

“Este ano a Xalingo levará 150 
lançamentos para a ABRIN e pretende 
surpreender lojistas, profissionais da 
área e formadores de opinião”, adver-
te. Entre os produtos que serão lan-
çados, destaque para a linha Orbeez 
Wow World Pets Mágicos. 

A coleção, que será divulgada no 
Brasil com exclusividade na ABRIN, 
apresenta globinhos com seres má-
gicos que espalham boas energias e 
encanto por onde passam. A primeira 
série conta com 20 modelos com ca-
racterísticas físicas e personalidades 
diferentes. 

Para encontrar 
cada criaturinha, 
a criança precisa 
abrir a embala-
gem do produ-
to selecionado, 
retirar o lacre de 
segurança do glo-
bo e inserir água 
dentro do reci-
piente. Em segun-
dos, as bolinhas 

(orbeez) desaparecem e o pequeno 
descobre a identidade do pet. A 
magia acontece novamente quando 
a criança retira a água do globinho 
e as bolinhas cobrem novamente o 
bichinho. Desta forma, ela consegue 
surpreender seus amigos e a diversão 
não acaba nunca.
ZUCATOYS

A Zucatoys Brinquedos tem como 
carro-chefe uma linha de cozinha, 
com destaque para dois lançamen-
tos: uma fritadeira elétrica e um jogo 
de confeitaria (com espátula, rolo de 
macarrão e fuê).

Para criar a fritadeira elétrica, a 
empresa se inspirou nas tendências 

Estrela

Kosmika

Líder

Meeple Br Jogos

Sunny

Angie
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atuais, com foco em modernidade e 
praticidade, tornando o mundo da 
brincadeira cada vez mais real. Já o 
conjunto de confeitaria surgiu pela 
influência dos programas de TV, que 
agradam adultos e crianças.

BRINQUEDOS: NOVIDADES E 
DESTAQUES DAS MARCAS

ELETRÔNICOS/INTERATIVOS
Nos últimos anos o foco do lança-

mento de produtos com tecnologia 
embarcada tem sido a interatividade, 
inclusive por meio de dispositivos 
móveis, para encantar uma geração 
cada vez mais antenada. 

Drone com sensores que permite 
ser controlado somente com a apro-
ximação das mãos; Dragão controlado 
que solta fumaça de verdade e emite 
sons realistas; Dinossauro que faz 

movimentos super-realistas ao ser 
tocado; Macaquinho interativo com 
sensores de toque e sons que anda e 
dança; unicórnio com efeito de luzes, 
som e movimentos que devolve beijos 
e repete a fala da criança (CANDIDE).

Super Massa com 
aplicativo que per-
mite capturar um 
mundo mágico com 
o celular a partir de 
10 diferentes embala-
gens do produto; veí-
culo Voice Comand 
comandado por voz 
(ESTRELA).

Robô que fun-
ciona por controle 
remoto ou sensor de movimentos, 
caminha como um ser humano e 
apresenta expressões faciais no ca-
pacete; bola especial com contador 
de luz e sons para marcar quantidade 
de embaixadinhas (FUN DIVIRTA-SE). 

Braço Robótico Motorizado que 
sobe e desce, abre e fecha as garras de 
sua pinça (KOSMIKA BRINQUEDOS). 

COLECIONÁVEIS
Febre entre as crianças, os cole-

cionáveis surpresa ganham novas 
linhas neste ano a partir 
da ABRIN.

Bonecas blogueiras 
colecionáveis com diver-
sos acessórios que vêm 
em pequenas caixas para 
abrir, descobrir e cole-
cionar; bolsa com mais 
de 35 surpresas para 
fazer o próprio slime e 
colecionar; aplique uma 
injeção nos personagens 
para que eles devolvam 
um slime superdivertido 
(CANDIDE)

Bananas coloridas e 
com 7 surpresas diferen-
tes em cada uma delas; 
pecinhas de montar da 
linha Pix (ESTRELA)

Bichinhos de estimação “abando-
nados” que precisam ser adotados e 
cuidados sem que a criança saiba qual 
é (FUN DIVIRTA-SE).

Animaizinhos de estimação que 
se transformam em uma pulseira e 

podem ser usados no braço, pendu-
rado na bolsa, no sapato, na jaqueta 
e onde mais a imaginação permitir 
(SUNNY).

Globinhos com seres mágicos em 
que a criança precisa abrir a emba-
lagem, retirar o lacre de segurança e 
inserir água dentro do recipiente para 
descobrir a criaturinha (XALINGO). 

Bonecos em vinil de personagens 
licenciados que vêm dentro de um 
ovo de Páscoa transparente (LÍDER 
BRINQUEDOS).

JOGOS DE 
TABULEIRO

Os jogos de tabu-
leiro são outra febre 
que vem conquistan-
do pessoas de todas 
as idades e uma al-
ternativa aos brin-
quedos digitais. Eles 
reúnem os amigos e 
parentes e estimulam 
o raciocínio, concen-
tração, criatividade e 
interatividade.

Game Show: Neste 
ano, a ABRIN terá um 
espaço exclusivo de-
dicado aos jogos de 
tabuleiro com o que 
há de mais atual em 

estratégias. A curadoria do Game 
Show é de Fernando Antonio Celso 
Júnior, da Board Games SP.

Nos estandes, também é pos-
sível encontrar alguns dos jogos 
mais pedidos pelos aficionados, 
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Zucatoys

Nig Brinquedos

Fun Divirta-seCalifornia Toys
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como Ilha dos Dinossauros, Cidades 
Submersas, Atlandice e Root, entre 
outros (MEEPLE BR).

UNIVERSO GEEK
Personagens de filmes, games, ani-

mações... a cultura pop nunca esteve 
tão presente na vida das pessoas, seja 
na TV, cinema, quadrinhos, livros e, 
claro, nos brinquedos!

O Doutrinador, primeiro herói bra-
sileiro a ganhar uma superprodução 
nos cinemas, virou uma incrível figura 
de ação em vinil, com 32 cm de altura 
e seis pontos de articulação (TECNIL)

Um dos jogos mais populares da 
atualidade, Fortinite ganha quatro 
figuras de ação de 4” e 19 pontos de 
articulação, cheias de roupas épicas 
e lendárias, altamente detalhadas; 
Tartarugas Ninjas articuladas permi-
tem que cada personagem pratique 
seu golpe ninja; Esferas Bakugan para 
as crianças criarem grandes batalhas 
(SUNNY)

Pista Elétrica com o personagem 
Mario Kart e controladores de velo-
cidade regulados eletronicamente 
para assegurar uma corrida sem parar 
(CALIFÓRNIA).

BRINQUEDOS EDUCATIVOS
Ampla variedade de brinque-

dos pedagógicos, desenvolvida es-
pecialmente para estimular essas 
habilidades na primeira infância. 

São fabricados predomi-
nantemente com insumos 
naturais – madeira, tecidos, 
papelão – e em escala qua-
se artesanal.

Casinha Educativa para 
a primeira infância, que 
acompanha acessórios e 
dispositivo de som; dinos-
sauro indicado produzido 
em vinil com aproxima-
damente 40 cm de altura 
e bolinhas com texturas, 
cores especiais e chocalhos; 
bonecos em vinil da Turma 
da Mônica Baby e perso-

nagens do Diário de Mika; jogos da 
memória e jogos educativos com co-
res e aplicações que estimulam todas 
as capacidades infantis (ADIJOMAR)

Linha Primeiros 
Passos com cadei-
ra multiatividades, 
chocalhos, morde-
dores e andadores; 
linha Aprender & 
Brincar compos-
ta por brinque-
dos musicais, tais 
como pianos, ba-
teriais, réplicas in-
fantis de câmeras 
fotográficas, bo-
las de atividades 
e telefones (ZOOP 
TOYS).

Brinquedos em 
madeira e blocos 
para montar; mordedores em for-
mato de super-heróis, entre os quais 
Batman, Superman e Lanterna Verde, 

além Pernalonga, Piu-Piu e Frajola 
(PAIS & FILHOS).

CONHECIMENTO
Lojistas que visitam a ABRIN dão 

um salto à frente dos concorrentes ao 
contar com atrações especiais e pales-
tras dinâmicas com ensinamento de 
especialistas em inovação, marketing, 
licenciamento, varejo e consumo

Arruma Loja: Uma instalação para 
orientar o lojista sobre as principais 
técnicas de Visual Merchandising: 
melhor exposição dos produtos para 
vender mais, atrair a atenção do con-
sumidor e tornar a loja mais atrativa.

ABRIN Talks: Apresenta temas atuais, 
como licenciamento, universo geek, 
visual merchandising, storytelling, 

varejo, make-
tplace, comércio 
digital e muitos 
outros (veja a 
programação 
completa aqui: 
https://abrin.
com.br/pt-br/
feira/eventos-
-integrados/
abrin-talks). As 
palestras gratui-
tas e dinâmicas 
(em torno de 45 
minutos), num 
auditório aberto 
e integrado ao 
pavilhão para 

facilitar o acesso e não interferir no 
tempo dedicado a fazer negócios na 
feira.

ESPECIAL

ABRIN 2019 – 36a FEIRA INTERNACIONAL DE BRINQUEDOS 
Data: 18 a 21 de março
Horário: 10h às 20h (dias 18, 19 e 20); 10 às 18h (dia 21)
Local: Expo Center Norte – São Paulo
Realização: ABRINQ – Associação Brasileira dos Fabricantes de Brinque-
dos e Francal Feiras
Informações pelo telefone: (11) 2226-3100 • Site: www.abrin.com.br
Facebook: FeiraAbrin • Twitter: @feiraabrin  Google +: Feira Abrin

Xalingo

Xalingo

Baixe um leitor
QR CODE e confira
nossas novidades.

TM & © Universal Studios. 

© 2019 DWA LLC. All Rights Reserved.© 2019 DWA LLC. All Rights Reserved.

© 2019 DWA LLC. All Rights Reserved.

TM & © Universal Studios. 

TM & © Universal Studios. 
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Após um período de forte recessão 
no país, a atividade econômica se-
gue em ritmo de recuperação e no 

comércio varejista não tem sido diferente, 
revela o Indicador de Atividade do Varejo, 
lançado este mês pela Confederação 
Nacional de Dirigentes (CNDL) e pelo 
Serviço de Proteção ao Crédito (SPC Brasil). 
A sondagem aponta crescimento de 2,8% 
nas consultas para vendas a prazo em 
2018, na comparação com 2017. É a maior 
alta para o mês de dezembro desde 2014, 
quando houve um aumento de 2,2%.

O Indicador 
de Atividade do 
Comércio é cons-
truído a partir das 
consultas de CPFs e 
é um termômetro da 
intenção de compras a prazo por parte do 
consumidor, abrangendo os segmentos de 
supermercados, lojas de roupas, calçados 
e acessórios, móveis e eletrodomésticos.

O índice confirma a tendência de 
retomada do varejo, que segundo dados 
do IBGE relativos ao terceiro trimestre de 

2018 mostram um avanço de 3,3% no PIB 
do comércio no acumulado de quatro 
semestres. Muito embora o volume de 
vendas do varejo não tenha alcançado os 
patamares anteriores à crise, os números 
começam a distanciar-se daqueles obser-
vados nos piores momentos.

Fonte: SPC Brasil / Inpress

ECONOMIA

Atividade do 
Varejo fecha 
2018 com 
crescimento de 
2,8%
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A atividade econômica segue em ritmo de recuperação e no comércio 
varejista não tem sido diferente, revela o Indicador de Atividade do Varejo, 

lançado este mês pela Confederação Nacional de Dirigentes (CNDL) e 
pelo Serviço de Proteção ao Crédito (SPC Brasil).

MERCADO

Barbie traz mais 
diversidade ao 
seu portfólio e 
lança bonecas com 
deficiências físicas

A boneca mais famosa do mundo anuncia a 
expansão de sua linha Barbie Fashionistas. 

A nova coleção ganha bonecas com deficiências 
físicas – Barbie na cadeira de rodas e com prótese 
na perna –, além da variedade de tons de pele, 
estilos de cabelo e muitos looks da moda. Com 
estas novidades, as meninas terão ainda mais 
possibilidades de se sentirem representadas.

Barbie sempre ofereceu diversas opções de 
brincadeira, de suas 200 carreiras e papéis ins-
piradores aos incontáveis acessórios fashion. As 

novas bonecas são uma extensão do 
compromisso de Barbie em oferecer 
mais opções para as meninas.

“Há 60 anos, Barbie é um reflexo 
da cultura e da moda e isso é funda-
mental para a relevância contínua da 
marca. Nosso objetivo, ao desenvolver 
a Barbie para a próxima geração, é 
continuar sendo a linha de bonecas 
mais diversificada do mercado. Este 
ano, incluímos no portfólio de Barbie 
bonecas com deficiências físicas para 
representar melhor as pessoas e o 
mundo que as crianças veem ao seu 
redor. Nosso compromisso com a diver-
sidade e a inclusão é um componente 
essencial de nosso processo de design 
e estamos orgulhosos por saber que 
as crianças de hoje conhecerão uma 

imagem diferente da marca”, conta Kim Culmore, 
Vice-Presidente de Design da Barbie, na Mattel .

Linha Barbie Fashionistas 2019, além de diferentes tons de 
pele, tipos de corpos, cores de olhos e estilo de cabelo, trará 
bonecas em cadeiras de rodas e com uma perna protética 
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Linha 
Fofossauros 
traz simpáticos 
dinossauros 
em artigos 
diversificados

Empresa com 71 anos de história, a Xalingo 
Brinquedos auxilia no crescimento saudável 

da garotada com produtos criativos e seguros. 
Desenvolvida pela talentosa equipe da com-
panhia, a linha Fofossauros traz simpáticos 
dinossauros em artigos diversificados.  

Colorida e marcante, a coleção tem Balanço, 
Triciclo, Caixa de Areia, Quebra-Cabeça Vertical 
Colecionável e Jogo Vale dos Fofossauros para 
as brincadeiras do dia a dia. Já a Mesinha de 
plástico resistente, o Quebra-Cabeça Interativo 
e o Kit com jogo da torre, dominó e memória 
atendem pequenos estudantes. De forma prática 
e divertida, a linha contribui no desenvolvimento 
da coordenação motora, da atenção, do pen-
samento lógico, da imaginação e da percepção 
de formas.

Com a mesinha Fofossauros as crianças podem 
escrever, desenhar, pintar, brincar e até lanchar com 

mais conforto e diversão
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Empresa 
Curitibana 
desenvolve 
brinquedos 
portáteis para 
pessoas com 
deficiência

Oferecer inclusão ao deficiente é um dos maiores 
desafios enfrentados por familiares, poder 

público e todos os envolvidos com o tema. Muito mais 
do que rampas de acesso e banheiros adaptados, a 
pessoa com deficiência necessita de inclusão e, assim 
como o cidadão comum, tem direitos, e entre eles 
está o direito à diversão.

Por conta disso, a In Move, braço da empresa 
curitibana Anjuss, em uma iniciativa inédita no 
país, desenvolveu e fabricou brinquedos portáteis 
para pessoas com deficiência. Em diversas ocasiões, 
a empresa Anjuss realizou atividades ligadas ao 
skate, e percebeu que os jovens com deficiência não 
participavam por conta da falta de acessibilidade. 
Dessa forma, no ano de 2016, como teste, fez a 
junção entre skate e tirolesa, com o equipamento 
por vezes preso ao solo e ao chão, no entanto, a 
tentativa não era prática. Até que o brinquedo 
ganhasse forma, foram várias tentativas, e hoje 
a empresa detém todas as patentes e certificados 

dos quatro brinquedos disponíveis: tirolesa, skate, 
gangorra e balanço. Outros cinco brinquedos estão 
sendo desenvolvidos e estarão disponíveis a partir 
do segundo semestre de 2019. 

Iniciativa inédita no país visa a inclusão, reabilitação 
e diversão através de brincadeiras
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irmão de Thanos. O personagem aparece 
nos Eternos, então quem sabe não seja a 
Marvel preparando terreno? Vale lembrar 
que uma adaptação do Eternos está nos 
planos da Marvel Studios.

Destaque para as partes sobressa-
lentes do brinquedo, destacando que 
o personagem pode contar com uma 
robusta armadura no filme da Capitã 
Marvel. Importante citar também que ele 
não é personagem misterioso de Jude 
Law, visto que esse provavelmente será 
realmente o Yon-Rogg.

ENTREVISTA
Em entrevista a VEJA, feita durante 

a última Comic Con Experience, em 
dezembro, a atriz fala sobre sua migra-
ção do cinema independente para os 
blockbusters oriundos dos quadrinhos, 
o atual momento para as jovens que 
buscam inspiração nas telas e finalmente 
podem ver heroínas em destaque e a 
preparação para o longa – ela chegou a 
levantar 181 quilos só com os quadris.

“Eu certamente não consigo fazer o 
que ela (a personagem) faz – ela move 
planetas, mas eu posso empurrar um 
carro morro acima”, diz. “Não é apenas 
uma imagem inalcançável de uma mu-
lher: eu mesma sou forte.”

Fonte: veja.com

LICENCIAMENTO

S e os meninos podem ter 
“super-poderes”, escudo, 
capa e tudo mais, porquê as 
meninas também não podem 
viver esse desejo de salvar o 

mundo?
Em tempos de igualdade de gênero, 

os super-heróis e as super-heroínas dos 
quadrinhos ganham vidas na telas dos 
cinemas, e mostram que além de “di-
reitos iguais”, agora elas têm também 
“poderes iguais.

Brie Larson comenta sobre o atual 
momento para jovens garotas e conta 
sua preparação para encarar a persona-
gem da Marvel

Primeira heroína a ganhar um filme-
-solo pelos estúdios da Marvel, ‘Capitã 
Marvel’ chegou aos cinemas brasileiros 
no dia 7 de março. O filme, que leva seu 
nome, é protagonizado por Brie Larson, 
vencedora do Oscar em 2016 por ‘O 
Quarto de Jack’.

CAPITÃ MARVEL – BRINQUEDO PODE 
TER REVELADO APARIÇÃO SURPRESA 
DO FILME!

A loja on-line da Disney adicionou 
recentemente um produto interessante 
ao seu catálogo. Trata-se de uma action 
figure do personagem Genis-Vell, parte 
da coleção da Capitã Marvel que, até o 
momento, não havia sido mencionado 
em nenhuma entrevista ou trailer, ou 
seja, alguém que até agora não sabíamos 
que iria aparecer no filme.

A descrição do 
personagem, na 
embalagem do 
brinquedo, diz que 
ele é alguém bem 
poderoso:

“Nascido um 
Titã Eterno, Genis-
Vell possui força 
indômita e usa me-
ga-braceletes para 

canalizar incríveis raios de energia! 
Recrie as cenas de Genis-Vell em 
Capitã Marvel…”

Destaque para a parte da des-
crição do brinquedo que cita 
“Recrie as cenas de Genis-Vell em 
Capitã Marvel“, indicando que o 
personagem iria mesmo dar as 
caras no longa centrado em Carol 
Danvers.

Nos quadrinhos, Genis-Vell 
é filho de Mar-Vell, embora seja 
criado para acreditar ser filho do 

NA NOVA PRODUÇÃO DA MARVEL, CAROL 
DANVERS (BRIE LARSON) É UMA EX-AGENTE 
DA FORÇA AÉREA NORTE-AMERICANA, 
RECRUTADA PELOS KREE PARA FAZER 
PARTE DE SEU EXÉRCITO DE ELITE

LICENCIAMENTO

CAPITÃ MARVEL (FICHA TÉCNICA)

Data de lançamento 7 de março de 2019
Direção: Anna Boden, Ryan Fleck
Elenco: Brie Larson, Samuel L. Jackson, 
Jude Law e mais
Gêneros Ação, Fantasia, Ficção científica
Nacionalidade EUA

SINOPSE E DETALHES
Não recomendado para menores de 12 
anos
Carol Danvers (Brie Larson) é uma ex-
agente da Força Aérea norte-americana, 
que, sem se lembrar de sua vida na 
Terra, é recrutada pelos Kree para fazer 
parte de seu exército de elite. Inimiga 
declarada dos Skrull, ela acaba voltando 
ao seu planeta de origem para impedir 
uma invasão dos metaformos, e assim vai 
acabar descobrindo a verdade sobre si, 
com a ajuda do agente Nick Fury (Samuel 
L. Jackson) e da gata Goose.

• Licenciamento*;

• Número de licenças*; 

• Quem são os licenciadores de 
brinquedos*: 

• Quais categorias*;

ND (Não Disponível)*: The Walt Disney 
Company Brasil não respondeu à 
nossa consulta

Uma luva super-poderosa para uma garota com 
super poderes
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Toys actions da produção cinematográfica Capitã Marvel com alguns personagens, entre heróis e vilões
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Carol Danvers (Brie Larson) é uma ex-agente da Força Aérea norte-
americana, que, sem se lembrar de sua vida na Terra, é recrutada pelos 

Kree para fazer parte de seu exército de elite

Figura de ação da Capitã Marvel

‘É só o começo’, diz Capitã Marvel sobre 
heroínas em destaque no cinema

COM CAPITÃ MARVEL, AS MENINAS 
NÃO QUEREM SER APENAS 
PRINCESAS, AGORA QUEREM SER 
SUPER-HEROÍNAS TAMBÉM
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PUERICULTURA

PRODUTO

COMO CONCILIAR ESSAS DUAS 
SITUAÇÕES E TER SUCESSO

CONHEÇA OS CARRINHOS DE BEBÊS CYBEX, 
A MARCA QUERIDINHA DAS FAMOSAS

MATERNIDADE E CARREIRA PEGA BEBÊ MAPTOY
PRODUTO RECÉM-LANÇADO 

ESTIMULA A CRIANÇA A ENGATINHAR

Venha visitar nosso stand na
maior feira de Puericultura do Brasil

Ind. e Com. de Plásticos Cajovil 

Anúncio Revista Brincar Ed. Abrin

segunda-feira, 11 de março de 2019 11:48:22



2726

A Sonhos de Ninar é conhecida por sua 
tradição em confecção de enxovais per-

sonalizados e mobiliário infantil, mas também 
pelas tendências nacionais e internacionais 
em produtos que oferece aos seus clientes. 
Prova disso são os carrinhos da marca CYBEX, 
utilizados por celebridades e influenciadoras 

digitais como Bella Falconi, Gisele Bündchen, 
Anne Hathaway e Chiara Ferragni.

A marca queridinha dos famosos se tornou líder 
em segurança para crianças por ser reconhecida como 
inovadora e uma marca fashion. Em seus carrinhos, 
bebês-conforto e cadeirinhas para carro a CYBEX se preo-
cupa com a segurança e funcionalidade do que oferece.

Os produtos da marca são perfeitamente 
adaptáveis ao estilo urbano. Além de serem 
extremamente seguros, os modelos combinam 
inovação, design e principalmente funcionalida-
de inteligente - atributos indispensáveis para a 
CYBEX, que aplica essas características em todos 
os seus produtos.

Conciliação da maternidade com a carreira

Com o advento da tecnologia no dia a 
dia, as profissões e as formas de traba-

lho vem mudando muito. Carreiras antes 
inexistentes como BI (Bussiness Inteligence), 
Gerente de SEO, Gamers profissionais, entre 
outras surgiram. Aumentou o número de 
pessoas que conseguem fazer home office, 
compartilhar coworkings e/ou trabalhar da 
cidade em que for melhor. Assim, a maneira 
da troca de forças de trabalho vêm mudan-
do e de se acumular capital também.

Todavia, não são todas as áreas que 
conseguem implantar essas inovações. 
Ainda há ofícios em que é preciso a pre-
sença dos funcionários diariamente em 
um local, outros exigem uma vestimenta 
padrão, e por aí vai!

Diante dessas constatações, algumas 
empresas, principalmente as que ainda 
precisam seguir horários fixos, vêm implan-
tando melhorias para os seus colaboradores. 
A fim de mantê-los e aperfeiçoá-los. Afinal 
é mais fácil treinar um funcionário do que 
contratar. Essa notícia é muito boa para nós, 
mulheres, e mães.

O Brasil é conhecido por não apoiar 
a conciliação entre maternidade e a vida 
profissional. “Enfrentei muito resistência 
por ser mulher, mãe de dois filhos, e querer 
entrar em 2007 no mundo do franchising. 
Um mercado em que as cadeiras de 

CEO`s são majoritariamente ocupa-
das por homens. Mesmo com todas as 
dificuldades após esses 10 anos consegui 
consolidar a Minds Idiomas nas 5 regiões 
do país. Hoje a minha rede de franquias 
fatura mais de 70 milhões de reais e já são 
70 escolas”, comemora Leiza Oliveira, CEO 
da rede Minds English School.

Para ajudar você, mãe, e mulher, a con-
ciliar a sua vida profissional\empreendedora 
com a criação dos seus filhos, veja 5 dicas 
para colocar em prática hoje elaborada pela 
Leiza Oliveira, CEO da Minds Idiomas:

• Pesquise sobre a empresa em que de-
seja trabalhar 

Estando você, empregada ou não, leia 
sobre as companhias que valorizam as mu-
lheres. Seja para cargos de chefia, benefícios 
para os filhos, e a possibilidade de fazer 
home office. Lembre-se que a sua qualidade 
de vida depende também do local em que 
pretende trabalhar.

• Se for começar um negócio: atente-se 
a quantidade de horas necessárias para 
operá-lo 

Há muitas franquias/negócios que 
possibilitam uma renda extra, entretanto 
cuidado em “abraçar” muitas obrigações. 
Os seus filhos vão se tornar cidadãos me-
lhores não pelo conforto que você oferece 
para eles e sim pelos ensinamentos\atenção 

diários. Se decidir empreender opte 
por um negócio estruturado e que 
valorize a maternidade. Na Minds 
temos condições adaptadas para 
franqueadas mães.

• Divida bem o seu tempo 
Sei que esse conselho é um dos 

mais difíceis de seguir. Afinal, im-
previstos acontecem e as crianças 
têm o seu ritmo. Porém, é possível 
incluir alguns hábitos. Como: acordar 

e dormir no mesmo horário, comer de 
forma saudável, e distribuir o tempo 
de lazer com as crianças. Faça uma 

planilha, pode ser em excel mesmo, para 
ter um norte de como está indo com essa 
mudança.

• Converse com o seu sócio e\ou gestor 
O ideal é ter esse diálogo uma vez por 

semana. Fale sobre os seus objetivos pro-
fissionais, estabeleça as suas prioridades 
da semana, e se organize. Quando criamos 
uma direção e a enxergamos fica mais fácil 
cumprir com o combinado.

• Aprenda com os seus filhos 
Precisamos desmistificar essa ideia de 

que as crianças prejudicam a vida profissio-
nal. Filhos nos ensinam a ter foco, resiliência 
e alegria. E seja qual for o seu negócio e\
ou carreira todos precisam desses três itens 
para ter sucesso no dia a dia.
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PUERICULTURA

O pai tem e deve fazer o seu papel na criação dos filhos

PUERICULTURA

I ndicado para crianças de até 12 meses, o 
Pega Bebê, da Maptoy estimula o bebê a 

engatinhar e ajuda na coordenação motora 
e muscular.

O produto também desenvolve a per-
cepção sensorial, habilidade tátil e é movido 
a fricção. Disponível nos modelos abelhinha 
e trenzinho, são ideias nesta fase de cresci-
mento dos bebês.

Pega Bebê da Maptoy estimula a engatinhar
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Pega Bebê também desenvolve a percepção sensorial, habilidade tátil 
e são movidos a fricção. 

A
lp

ha
 B

rin
qu

ed
os

/D
iv

ul
ga

çã
o

A fabricante Alpha Brinquedos acaba de lançar um produto para 
despertar o lado cognitivo dos pequenos. 
São 8 bolas de diferentes, cores, tamanhos e texturas, que es-

timulam variadas experiências sensoriais nas crianças. O produto é 
feito de vinil atóxico e livre de ftalatos.

Alpha Brinquedos lança Multi 
Bolas Texturizadas

Multi Bolas texturizadas tem cores vivas, fácil de pegar e brincar
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o M eigo e funcional. Essa é 
a proposta da linha de 

bancos em formato de bichi-
nhos, desenvolvidos pela Cia 
do Móvel, referência em móveis 
infantis e juvenis, em parceria 
com o Ateliê Bloomy Home. A 
coleção, intitulada Amigos da 
Floresta, possui seis opções: 
urso Boo, coelho Peppe, ovelha 
Lily, leão King, dinossauro Fred 
e unicórnio Mel. O objetivo é 

que o objeto seja um móvel e um brinquedo ao mesmo tempo.
Feito em madeira maciça, o banco, que suporta até 150 quilos, possui 

uma capa de tecido lavável e antialérgico. A proposta é a de um móvel 
funcional, em que a criança possa brincar e se sentar. “Trata-se de um 
objeto que faz parte da decoração, que interage não apenas com o 
ambiente, mas com o dia a dia da criança”, explica Lisiane Zappacosta, 
do Bloomy Home.

Para a Cia do Móvel, o produto vem para complementar um amplo 
portfólio no ramo de móveis infantis e juvenis. “Estamos diversificando 
cada vez mais a nossa oferta de produtos. Estamos trabalhando para 
sermos cada vez mais parceiros dos pais na escolha do que há de melhor 
para seus filhos”, finaliza Rodrigo Pinto, diretor comercial da empresa.

Cia do Móvel lança bancos de 
bichinhos

Desenvolvido em parceria com o Ateliê 
Bloomy Home, coleção possui seis 

opções

Produtos da CYBEX viraram a marca queridinha de 
celebridades e digital influencers nacionais e internacionais
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Os carrinhos da marca CYBEX, disponíveis na Sonhos de Ninar, utilizados por celebridades e influenciadoras digitais 
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N o balanço que fez sobre 2018, o 
presidente da Abrinq chamou de 
“ano atípico e bem difícil, o proces-

so eleitoral reduziu o desejo e a segurança 
das famílias em comprar brinquedos. O 
tíquete médio caiu cerca de 15% em valor. 
Registrou-se um aumento ainda pequeno no 
consumo per capita. Não houve demissões e 
obtivemos um crescimento de 1.200 novos 
postos de trabalho fixos. A indústria nacio-
nal obteve boa performance e o mercado 
permaneceu em 50% de nacionais e 50% 
de importados. Espera-se com as vendas 
do Natal 2018 um encerramento com cres-
cimento moderado de 7%.”

Segundo ele, com a transição de gover-
no, terá impacto “positivo na relação com a 
indústria e os negócios do setor, “pois haverá 

um redirecionamento que permitirá mais 
segurança às famílias, maior estabilidade nos 
negócios, e uma atuação contra a informali-
dade que se prenuncia poderá funcionar em 
favor do crescimento da indústria nacional e 
do mercado como um todo.”

Em relação às novas medidas para a va-
lorização do produto nacional, Synésio não 
acha que “o teor de 2019 seja só isto. O que 
se prevê são atitudes na direção de valoriza-
ção do brinquedo, do brincar, da segurança e 
da qualidade. Nacional ou importado, se este 
brinquedo entrar sem subfaturamento, nem 
sonegação, só ajudará o mercado a crescer.”

Sobre os projetos da entidade para 
2019 ele explica que o maior desafio será 

“entender o novo modelo de tra-
tativas com o governo que toma 
posse em 10 de janeiro de 2019 e 
combater a informalidade. A valo-
rização do brinquedo e do brincar 
é nossa prioridade.”

Já antevendo como será a prin-
cipal exposição de brinquedos do 
país e da América Latina, Synésio 
Batista fala que “será um gran-
de charme. Uma feira com mais 
produtos, ainda mais qualidade e 
uma nova “pegada” sendo posta 

em prática. A associação dará mais valor ao 
lojista. Desejamos buscar mais proximidade 
com o futuro e defender o negócio como 
um todo.”

Em sua apresentação do caderno de es-
tatísticas, tradicional publidado pela Abrinq 
e distribuído na feira Abrin, Ele grafou a 
seguinte mensagem:

“Com 80 anos de história, o setor de 
Brinquedos no Brasil, como qualquer ramo 
industrial, submete-se e sente os efeitos 
das políticas econômicas dos governantes, 
recria-se a cada dia para continuar crescendo 
e finalmente alcançar a solidez.

Este ano estamos completando 36 anos 
da Abrin. Em todos esses anos, acompanha-
mos os movimentos do mercado, com perío-
dos bons, outros nem tanto, mas esses anos 
nos mostram que é possível seguir existindo 
e crescendo.  Temos orgulho de sermos a 3ª 
maior feira de brinquedos do mundo, e essa 
é uma conquista de todo o setor.

As estatísticas a seguir objetivam mostrar 
uma fotografia da performance e do esta-
do da arte e seu desempenho no setor de 
brinquedos.”
Synésio Batista da Costa 
Presidente 

PRESIDENTE DA 
ABRINQ, SYNÉSIO 
BATISTA, FAZ 
UM BALANÇO 
DO SETOR DE 
BRINQUEDOS 
NO ANO QUE 
PASSOU

NÚMEROS DA INDÚSTRIA 
BRASILEIRA DE BRINQUEDOS

Em 2018, a indústria brasileira de 
brinquedos confirmou o ritmo de cresci-
mento da última década, com crescimento 
estimado em 8% este ano.

A indústria do brinquedo se mantém 
em crescimento há uma década, e tem 
como previsão mais 8% este ano.

Com faturamento na ordem de 6,871 
bilhões, incluindo fabricantes nacionais e 
importadores. No Brasil, existem atualmente 
um total de 403 de fábricas de brinquedos.

Empresários comentaram que 2018 foi 
entre “bom” e “regular”, para 90% deles. E 
que 2019 será “bom” para 67%, enquanto 
que para 23% será “ótimo”.

Sobre os lançamentos, as pesquisas 
com os fabricantes nacionais apontam 
que em 2018 foram criados 9.571 novos 
brinquedos e “vingaram” 1.385, deles. e 

ainda que existiu uma variedade de 4.100, 
segundo os fabricantes nacionais e demais 
importadores.

Em relação ao preço existem várias 
faixas, sendo que a maior delas é entre 
“R$ 61,00 a R$ 100,00”, que detém 19,2% 
da pesquisa, contra 19,1, “de R$ 26,00 a 
R$ 39,00.”

Já nas vendas por segmento, o de 
“Desenvolvimento afetivo” (bonecas e 
bonecos) lidera com 20,4%, seguido de 
“Primeira idade” (puericultura) com 18,9% 
da pesquisa.

Em relação às “Vendas por linhas”, 
“Bonecas e bonecos em geral e seus 
acessórios” seguem liderando firme com 
19,2%, seguido de “Veiculos (carrinhos, 
motos, pistas)” com 16,7%.

Quando o assunto é “Venda por 
canais”, os especializados lideram com 
33,5%, seguidos das vendas pela internet, 
com 22,4%.

ASSOCIAÇÃO

SEGUNDO O MANDATÁRIO DA ENTIDADE DO SETOR 
BRINQUEDEIRO, 2018, FOI UMA “ATÍPICO E BEM DIFÍCIL, O 
PROCESSO ELEITORAL REDUZIU O DESEJO E A SEGURANÇA DAS 
FAMÍLIAS EM COMPRAR BRINQUEDOS”

Synésio Batista da Costa, presidente da Associação 
Brasileira dos Fabricantes de Brinquedos

36a Feira Internacional de Brinquedos
SÃO PAULO - SP

10h às 20h DIAS 18-20 
10h às 18h DIA 21

18-21
MAR 2019
expo center norte

 faz o mundo melhor

Organização/NegóciosPromoção/Patrocínio

Venha para o evento 
que abre a temporada 
do varejo de brinquedos.

abrin.com.br Feira Abrin

· Abrin Talks
· Arruma Loja
· Oficinas Visual Merchandising
· Game Show - Jogos de Tabuleiro

+SOLUÇÕES e
INSPIRAÇÕES
para sua loja
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A situação se agrava quando o cliente 
não tem nenhum relacionamento 
prévio com a marca. Isso faz com que 

ele navegue indistintamente por diversos 
sites, até encontrar a melhor oferta. Mas isso 
também não significa necessariamente que 
ele esteja seguro em comprar.

O funil de vendas acaba dando um certo 
desânimo, quando a gente percebe que há 
várias camadas a serem ultrapassadas, para 
enfim, fechar a compra. Por isso, o grande 
desafio é ganhar o clique de um potencial 
cliente em um momento anterior à pesquisa 
de preços, encantá-lo para convertê-lo em 
um cliente fiel e em um comprador recorren-
te. Afinal, vender é bom, mas o que sustenta 
o negócio é a recorrência. 

Pense que a loja virtual é como se fosse 
uma corrida cheia de obstáculos: come-
çamos com 100 atletas, terminamos com 
apenas 2 e, para aumentar este número, 
precisamos de vários pequenos incentivos 
em diferentes fases do relacionamento. Para 
tanto, é importante entender quais são estes 
momentos e intenções de busca para traçar 
uma régua de comunicação eficiente, que irá 
blindar toda esta jornada.

Para conseguir impactar seu público 
no momento certo, no local certo e com o 
conteúdo relevante, você precisa conhecê-lo 
e entender quais canais ele mais utiliza, onde 
costuma comprar ou consumir informações 
e em quais momentos do dia. Todo detalhe 
importa.

No início do processo o consumidor não 
sabe, ou ainda tem uma vaga ideia, sobre 
um seu problema ou necessidade e as pos-
síveis soluções. Aqui ele ainda está criando 
interesse por certo tema e vai iniciar suas 
buscas. Como impactá-lo?

Para conteúdo: nesta etapa conteúdos 
mais amplos e que despertem a atenção do 
público como posts, eBooks, vídeos com 
abordagem ampla também funcionam. Se 
o cliente busca por “corpo em forma”, por 
exemplo, os temas trabalhados poderiam ser 
“Dicas para uma alimentação mais saudável 
na correria do dia a dia”, “Exercícios para 
entrar em forma em 1 mês”, entre outros. 
É neste momento também que o cliente 
vai procurar referências para saber se pode 
confiar no site que acabou de conhecer e 
você não pode deixar esta oportunidade de 
lado. Depoimentos de outros clientes é uma 
ótima ferramenta.

Para mídia: o visitante pode ter caído 
no seu site por acaso neste primeiro mo-
mento, apenas porque viu algum anúncio 
seu no Facebook e aproveitou para ver 
alguns produtos que você tem, analisar os 
preços e outras opções que poderia gostar. 
A chance de acontecer uma venda logo de 
cara é baixa, mas este é o melhor momento 
para conseguir gerar lead qualificado para 
a sua empresa e iniciar um relacionamento. 
Que tal configurar um popup oferecendo 

desconto na primeira compra, ao cadastrar 
o e-mail?

Esta é a etapa final da jornada de com-
pra, na qual o usuário já sabe o que quer 
e onde vai comprar. Investir verba apenas 
nesta fase te trará ainda menos conversão, 
pois convencer um usuário a mudar de ideia, 
uma vez que sua decisão já foi tomada, 
é realmente muito difícil. Por isso, pense 
sempre em impactá-lo nos momentos nos 
quais ele ainda está formando sua opinião. 
Seu e-commerce passou por todas as outras 
fases e chegou até aqui? Então é hora de 
mostrar por que você é mesmo a melhor 
escolha que ele pode ter!

Para ter lucro é necessário fidelizar 
o cliente e para que isso seja possível, é 
necessário criar relacionamento com todos 
os clientes, sejam eles já presentes na sua 
base, ou futuros compradores. Uma vez que 
a compra foi realizada a entrega final tenha 
gerado uma boa experiência, a tendência é 
que eles voltem a comprar no mesmo lugar 
quando precisarem novamente.

Jornada do 
encantamento 
do consumidor 
em ambiente 
digital

Por: Karen Formagio*
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*Karen Formagio é cientista 
de consumo da TopperMinds




