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Recentemente, uma pesquisa realizada pelo Serviço de Proteção 
ao Crédito (SPC Brasil) e pela Confederação Nacional de Dirigentes 
Lojistas (CNDL) mostrou que 47,9% dos comerciantes e prestadores 
de serviço brasileiros acreditam que o segundo semestre de 2016 
será melhor do que o primeiro. Além disso, felizmente, 84% afas-
taram a possibilidade de demitir funcionários nos próximos meses. 
Para os empresários, as principais condições para que o Brasil 
volte a crescer é o combate à corrupção, a redução de tributos e 
o controle da inflação. 

A expectativa é bastante grande por dias melhores e que a 
crise passe bem longe de todos. Outra boa notícia que tivemos 
recentemente é que o comércio brasileiro movimentou uma receita 
em torno de R$ 7,3 bilhões com as vendas relacionadas ao Dia das 
Crianças. Nessa edição, contamos detalhes desses valores e sobre 
os levantamentos realizados nos últimos meses com os pais e res-
ponsáveis pelas crianças. Em Design, um especialista em embalagens 
discutiu sobre a importância do trabalho em equipe para alcançar 
os objetivos definidos, a questão dos custos das embalagens e dá 
também um panorama sobre a diferença entre produtos nacionais 
e importados e como é possível competir nessa área, sempre le-
vando em conta o preço acessível e a visibilidade do produto nas 
prateleiras, o que aumenta consideravelmente as vendas.

É possível conferir também como as principais empresas se 
preparam para o Halloween e quais foram os principais lançamen-
tos em brinquedos e fantasias “assustadoras”. São diversas opções 
que variam bastante e prometem agradar a criançada.  Damos um 
panorama geral das principais feiras da área: na Expo Licensing 
Brasil 2016, que é a maior feira de licenciamento de marcas e per-
sonagens da América Latina e uma das seis maiores do mundo, as 
grandes empresas do setor se reuniram para apresentar as mais 
recentes tendências e novidades deste mercado, que movimenta 
R$ 17 bilhões no Brasil. Além de destacarmos a primeira edição da 
Expo Brasil Nordeste, que impulsionou as relações empresariais, 
fornecendo um espaço propício para a criação e fomentação de 
laços entre empresas. O sucesso foi tão grande que a próxima 
edição já está garantida.

Em Puericultura e Mercado destacamos os principais lançamen-
tos de produtos focados para crianças – brinquedos educativos para 
estimular a coordenação, raciocínio e criatividade, tablet infantil com 
conteúdo educacional, produto para eliminar o cheiro da urina e 
“novos amigos de pelúcia” para ajudar as crianças a terem um sono 
tranquilo. E em Novidades, destacamos os brinquedos da Lego 
inspirados os personagens do filme Star Wars - VII - O Despertar 
da Força, além de outros lançamentos. 

Na matéria de capa dessa edição entrevistamos o ator mirim 
Enzo Barone que fez bastante sucesso na série “A garota da moto”, 
exibida recentemente pelo SBT. Além do rostinho angelical, o ga-
roto esbanjou talento nas telinhas e se divide atualmente entre os 
estudos, gravações e o futebol. Agora, o pequeno talento se prepara 
para o lançamento de seu primeiro filme – A Voz do Silêncio. Vale 
a pena conferir a entrevista. 

Boa leitura!

Os editores

Eduardo Santos

4

EDITORIAL

João Raposo

Cefas Nobre

Deise Rosa

Eduarda S. Araújo

Claudio Huerte

Mundo da Baby  Alive na Cotiplás!

TM

© 2016 Hasbro

Samantha Cerquetani



76

giro de mercadO

Durante todo o ano, o Instituto Nacional 
de Metrologia, Qualidade e Tecnologia 

(Inmetro) realiza a fiscalização dos brinque-
dos e materiais infantis. Entretanto, entre 
os dias 26 e 30 de setembro foi realizada a 
Operação Especial Dia das Crianças. Agen-
tes fiscalizadores dos Institutos de Pesos e 
Medidas Estaduais (órgãos delegados do 
Inmetro) foram em comércios varejista e 
atacadista para examinar se brinquedos, 

bicicletas de uso infantil, dispositivos de 
retenção para crianças (as cadeirinhas de 
veículos), carrinhos para crianças e berços 
infantis atendem aos regulamentos técni-
cos estabelecidos pelo Inmetro.

Informações obrigatórias como 
dados do fabricante ou do importador, 
CNPJ da empresa fabricante, país de 

origem, faixa etária e, principalmente, o 
selo de identificação da conformidade 
também foram verificados pelos fiscais. 
Além disso, checaram se todas as infor-
mações estavam escritas em português. 
Para a diretora de Avaliação da Confor-
midade, Annalina Camboim, a iniciativa 
tem como objetivo coibir a venda de 
itens que não tenham evidenciado a sua 
conformidade aos requisitos mínimos de 
segurança. “A fiscalização tem o intuito 
de aumentar a confiança do consumidor 
em relação à segurança dos produtos, 
bem como assegurar a justa concorrên-
cia, coibindo práticas irregulares”, afir-
mou. Os estabelecimentos que tiveram 
irregularidades tiveram até dez dias para 
apresentar defesa ao Instituto e foram 
sujeitos às penalidades previstas na lei, 
com multas que variavam de R$ 100 a 
R$ 1,5 milhão.

Inmetro 
intensificou 
fiscalização de 
produtos infantis 
no período do Dia 
das Crianças

Objetivo é coibir a venda de produtos 
infantis irregulares e aumentar a segurança 

das crianças

Seguindo a tendência do mercado, a 
Ri Happy abriu as portas de uma loja 

temporária (formato Pop-up) no dia 24 
de setembro na Zona Norte de São Paulo. 
Localizada na Avenida Otto Baumgart, a 
loja conta com 1.200 m² e contará com o 
mix completo de brinquedos nacionais e 
importados. A inauguração contou com a 
presença dos personagens Transformers, 
Barbie e Cachorrinho Fisher Price, além 

de recreação e muitas atividades para 
as crianças. 

O objetivo da loja é aumentar a de-
manda do público da região em datas 
como o Natal. A nova unidade contará 
com um mix completo de brinquedos 
nacionais e importados junto do serviço 
diferenciado da marca. “Sabemos da 
demanda dessa região por uma loja da 
Ri Happy e, com o objetivo de atender 
rapidamente esse público, tomamos a 
atitude de abrir esse modelo estratégico 
de loja”, explicou o diretor de expansão 
da Ri Happy, Renato Floh.

Ri Happy abre loja 
no formato Pop-up

A loja petender aumentar a demanda do 
público da região em datas específicas, 

como o Natal
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Sucesso absoluto na internet, a Galinha 
Pintadinha lançará mais uma novida-

de em celebração aos seus 10 anos: o 
DVD exclusivo com 19 músicas popula-
res – como “Meu Pintinho Amarelinho”, 
“Borboletinha”, “Atirei o Pau no Gato” e 
outros clássicos, e duas canções inéditas 

em DVD - “Para o Papai” e “Fui à Espanha”. 
Com produção especial, o DVD é todo 
dourado e traz uma contracapa especial 
para as crianças colorirem.

Criada em 2006 pelos empreende-
dores Juliano Prado e Marcos Luporini, 
a Galinha Pintadinha está em todos os 
lugares: copos, livros, brinquedos, bici-
cletas, adesivos, entre outros produtos. 
São mais de 100 produtos licenciados que 
usam o desenho. Há também aplicativos 
de celulares que os pais usam para distrair 
os pequenos.

Galinha Pintadinha 
lança DVD em 
comemoração aos 
10 anos

A produção traz duas faixas musicais 
inéditas para marcar a primeira década 

da Popó
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A 30ª Escolar Office Brasil – Feira 
Internacional de Produtos para 

Papelarias, Escolas e Escritórios, que 
aconteceu entre 7 e 10 de agosto, im-
pulsionou os negócios do setor entre 
expositores, papeleiros e demais vare-
jistas. Ao todo, foram 150 expositores 
que participaram da edição comemo-
rativa de três décadas de evento. Além 
disso, 13.087 profissionais do setor 
participaram, sendo que 8.637 (66%) 
foram compradores do Brasil e do ex-
terior, ou seja, de cada três visitantes 
desta edição, dois foram compradores 
focados em realizar negócios com as 
empresas expositoras.

Os visitantes internacionais vieram 
dos seguintes países: Antilhas Holande-
sas, Arábia Saudita, Argentina, Bolívia, 
Chile, China, Colômbia, Espanha, Esta-
dos Unidos, México, Panamá, Paraguai, 
Peru, Porto Rico, Turquia e Uruguai. 
Segundo Abdala Jamil Abdala, presi-
dente da Francal Feiras, promotora da 
Escolar Office Brasil, a feira cumpriu sua 

meta. “Temos a mesma missão que as-
sumimos há 30 anos, quando criamos a 
Escolar: trabalhar incansavelmente pelo 
desenvolvimento do setor de produtos 
para papelarias, material escolar e de 
escritório. Um setor forte merece uma 
feira forte”, completou. 

Nessa edição, ocorreu a ampliação 
da oferta de conteúdo profissional 
para expositores e visitantes. Sendo 
assim, foram mais de 25 horas de 
palestras e workshops divididos em 
várias atividades, como: a palestra Ciclo 
de Gestão Sebrae SP que apontou as 
principais tendências mundiais para o 
varejo; painel de Licenciamento sobre 
a importância de personagens e mar-
cas no material de papelaria; palestra 
sobre oportunidades dos brinquedos 
educativos no mix de produtos das 

papelarias; Escolar Experience, onde 
as empresas expositoras mostraram a 
funcionalidade de seus produtos; 3º 
Seminário de Educação Escolar Office 
Brasil, que debateu temas sobre novos 
caminhos para a Educação no Brasil e 
o Cartão Material Escolar, que é ofere-
cido em algumas cidades de diferentes 
Estados, que teve bastante destaque 
por mostrar como esse crédito poderia 
mudar a vida de muitas crianças. Além 
dessas apresentações, ocorreu também 
durante os quatro dias da feira a Pape-
laria Modelo, ou seja, foi simulada uma 
papelaria “ideal”, onde foram aplicadas 
as mais modernas técnicas de vendas, 
como a distribuição racional dos produ-
tos, visual merchandising, entre outras.

Escolar Office 
Brasil 2016 
impulsiona setor 
de papelarias

Feira encerrou edição comemorativa de 30 
anos marcada por grande movimento de 

compradores e volume de negócios
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A Spielwarenmesse eG, que orga-
niza a feira líder internacional de 

brinquedos, criou o New Exhibitor 
Center (NEC) para que as novas em-

presas consigam entrar no mercado 
com mais facilidade. Sendo assim, 
há um pavilhão disponível para as 
empresas alemãs e internacionais na 
Feira de Brinquedos que vão expor 

pela primeira vez. E os compradores 
profissionais podem rapidamente 
fazer novos contatos de negócios e 
conhecer o que há de novo em todos 
os segmentos da área.

Em 2016, 58 empresas de 28 pa-
íses apresentaram seus produtos. 
“Nós ajudamos os expositores de 
primeira viagem a  ter sucesso. O 
objetivo é oferecer uma ampla gama 
de ferramentas de marketing para 
criar uma apresentação de produ-
to atraente”, afirma Florian Hess, 
diretor da Spielwarenmesse eG. No 
pacote há também a construção e 
decoração do stand, além da impres-
são e catálogos on-line, bem como 
acesso a internet gratuita.

New Exhibitor 
Center é 
desenvolvido 
para quem está 
começando 
na Feira de 
Brinquedos Spielwarenmesse eG criou o NEC para ajudar 

novos expositores a terem sucesso
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Em 2017, evento acontece no pavilhão do 
Expo Center Norte, de 23 a 26 de julho



1110

Apesar da pouca idade, Enzo tem cer-
teza que continuará seguindo a carreira 
de ator e ama atuar e dar atenção para os 
seus fãs. “Gosto muito de saber que tenho 
fãs e fãs-clubes. Eu leio as mensagens e 
tento sempre responder com a ajuda dos 
meus pais e retribuir o carinho deles”. 
Em casa, ele assume ser bagunceiro, mas 
ajuda sua mãe, que cuida da carreira do 
garoto, nas tarefas de casa. ”Eu adoro tirar 
fotos e ser reconhecido, me dá vontade de 

atuar cada vez mais. Tenho muita vontade 
de fazer novela, estou até fazendo um 
curso de interpretação”.

Mesmo amando o que faz, os pais tomam 
cuidado para que a infância e as brincadeiras 
sejam prioridade na vida do garoto. “Muitas 
vezes nem vejo como trabalho porque me di-

virto muito, adoro atuar! Os finais de semana 
costumam ser mais tranquilos, pois não tenho 
aula, nem lição, o que pra mim acaba sendo 
a parte mais difícil, principalmente após um 
dia de gravação. Ainda assim estudo bastante 
para que minhas notas sejam sempre boas”, 
diz o pequeno ator.

C	 om um rosto angelical, o ator mirim 
Enzo Barone, 9 anos, esbanjou talento 
e se destacou na série “A Garota da 

Moto”, exibida pelo SBT. Na trama, ele 
interpretou o personagem Nico, filho da 
protagonista vivida pela atriz Chris Ubach. 
O sucesso e a audiência foram tão grandes 
que garantiram o seu retorno na segunda 
temporada. Além disso, em breve, ele estará 
em exibição nos cinemas de todo o país com 
o filme “A Voz do Silêncio”, de André Ristum. 

Dessa vez, viverá Rodrigo, um garoto nas-
cido no Brasil, mas filho de mãe argentina, 
e juntos presenciam um verdadeiro drama 
ao enfrentar a realidade da cidade.

Sua carreira começou em 2013 após 
sua mãe decidir levá-lo a uma agência 
de talentos. Foram muitos testes até ter 
a chance de fazer um comercial. Depois, 
o garoto foi aprovado para a série no 
SBT, o que só abriu portas e decolou sua 
carreira. Além do filme, ele também par-
ticipou de uma série 
para o canal Space 
chamada “A Lei” e 
um curta “Eu Sou 
o Super-Homem”. 
“Meus pais sempre 
me incentivaram e 
me perguntam se 
eu estou gostando. 
Adoro interpretar, 
ter um personagem. 
Trabalhei com ato-
res como Cris Ubach, 
Murilo Grossi, Danie-
la Escobar e também 
com Guilherme Fon-
tes, fiz seu persona-
gem na infância”.

Filho mais velho, 
o menino tem dois 

irmãos – Luca, com dois anos e Davi de 
um ano, ele se divide entre as gravações, 
os estudos e o futebol. “Na escola sou 
uma criança comum, alguns colegas 
acompanham meu trabalho, mas não me 
tietam muito, agora as professoras, tias 
da limpeza, cozinha e cantina são minhas 
fãs”, conta o garoto. Além das atividades 
escolares, ele conta que adora brincar e 
tem uma coleção de carros de ferro, além 
de um tablet, para jogar.

Enzo Barone, ator de 9 anos,  
fez sucesso na série
“A garota da Moto”

PERFIL PERFIL

Enzo se dedica bastante aos estudos fora das telinhas

Apesar da pouca idade, o 
garoto se destacou na TV 
e agora seguirá para o seu 
primeiro longa-metragem

Texto: Samantha Cerquetani

Sua carreira começou em 2013 em comerciais e desde então nunca 
mais parou de atuar

Ele pretende seguir a carreira de ator no 
futuro e já estuda para esse objetivo

O garoto é fã de Ben 10 e sonha em fazer 
um filme de dinossauros

Saiba mais sobre
Enzo Barone

Nome Completo:
Enzo Lopes Barone

Data de nascimento:
12.06.2007

Estuda em série e qual colégio?
4º ano em um colégio na Moóca (Zona Leste 
de São Paulo)

Qual é o seu brinquedo preferido?
Tablet

Livro que mais gostou?
Fantásticos dinossauros

Trilha sonora preferida?
Balão mágico

Filme/Animação?
Adoro filmes de dinossauros, assisti Jurassic 
World mais de 10 vezes

Cantor ou cantora que admira?

Gosto de sertanejo a funk, de Luan Santana a 
Mc Gui

Um sonho?
Fazer um filme com dinossauros

Viagem que mais gostou?
Bahia

Quem são seus melhores amigos?
Meus primos e meus irmãos

Tem medo de alguma coisa?
Cachorro grande e de escuro

Tem alguma mania?
Roer unhas

Cor preferida?
Azul

Um lugar que mais gosta de ir?
A casa da minha avó

Que herói (ou heroína) da ficção gostaria de 
ser e por quê?
Ben 10, ele é um garoto como eu, mas tem poderes. 
Eu o admiro.
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a empresa. 
Para essa data, eles desenvolvem 

estratégias pensando no fortalecimento 
e aumento das vendas nesse período no 
Brasil. A Rubies Brasil acredita que ainda 
possui um longo caminho a percorrer para 
manter e alcançar o sucesso, mas acredita 
que no próximo ano trará grandes nova-
ções ao mercado nesse período. 

Red Circus 
A Red Circus se destaca no mercado 

pela alta qualidade de tecidos, avia-
mentos e acessórios e nesse Halloween 
disponibiliza diversas fantasias exclusivas 
e criativas para a criançada aproveitar as 
festas desse período. Clássica, a fantasia 
de esqueleto vem nas versões branca 
e verde, conta ainda com os ossos em 
relevo e é composta por polainas, luvas 
e máscara. Uma opção para as meninas é 
se fantasiar de vampirinha para as festas 
mais charmosas – com um vestido de 
gola com mangas e meia-calça. 

Há também a fantasia colorida de 
Funky Bones, em uma versão mais 
original de Monstrinha. Nesse caso, 
há também vestidos com mangas, mas 
com meia-calça colorida. Para as garotas 
que querem se fantasiar de caveira há a 
opção da Charming caveira, 
que é um look diferente 
e bastante original. Além 
disso, há a Frankie Girl, que 
possui um vestido, tiara com 
chapéu, meia-calça e luvas. 
E há também a Monstrinha 
Pink – uma fantasia charmo-
sa que conta com um vesti-
do, mangas e meia-calça de 
ossinhos.

Mattel
A Mattel fez uma se-

leção para as crianças 
se divertirem no Dia das 
Bruxas com os mais as-
sombrosos brinquedos.

A nova personagem do Monster High 
vem trazendo sustos duplos. A filha de 
Hidra possui duas cabeças: Peri e Pearl 
são irmãs gêmeas que têm suas próprias 
ideias, mas não seus próprios corpos. 
Duas cabeças e cauda de serpente -- 

C	onhecido também no Brasil como 
Dia das Bruxas, o Halloween é cele-
brado em 31 de outubro. Nessa data, 

as crianças aproveitam para se divertir e 
participar de diversas festas temáticas. 
Não faltam ideias de fantasias e brin-
quedos divertidos e horripilantes para os 
pequenos usarem nessa época. A seguir, 
confira detalhes de como anda o mercado, 
as principais empresas que disponibilizam 
produtos temáticos e as novidades para 
esse setor.

Rubies Brasil
A Rubies Brasil é a empresa líder no 

segmento de fantasias e acessórios. As-
sim, trabalha com a venda no varejo de 
produtos licenciados de empresas como 
Walt Disney Company, Marvel Studios, 
Hasbro e Maurício de Souza, entre ou-
tros. Os principais personagens da Disney 
que estão disponíveis são o Mickey e 
Minnie, as princesas, Frozen, Heróis Mar-
vel, Star Wars, Toy 
Story, Carros, Des-
cendentes, Jake e os 
Piratas, Tinkerbell e 
Dra. Brinquedo. Já 
na Hasbro ocorre-
rão os lançamentos 
das linhas de My 
Little Pony e Trans-
formers em breve. E 
da marca Maurício 
de Souza Produções 
há todos os perso-
nagens da linha 
Turma da Mônica 
e Penadinho, para 

crianças e bebês.
De acordo com a Rubies, devido ao 

aumento da popularidade da fantasia 
como produto de consumo, os números 
das vendas são crescentes nestes últimos 
anos. Para lidar com a crise, eles buscam 
se reinventar a todo o tempo, trazendo 
sempre novidades e trabalhando com 
linhas de produto com faixas de preços 
distintos, para um encaixe perfeito a cada 
perfil de consumidor. 

Para o Halloween, o foco são os pro-
dutos da Linha Turma da Mônica, Penadi-
nho e Zé Caverinha, personagens que são 

conhecidos pelas crianças e adultos de 
todas as gerações e que tem total sinergia 
com esse período. Além disso, as fantasias 
de Pinkie Pie e Rainbow Dash chegam 
como novidades da linha My Little Pony 
e os personagens Bumble Bee e Optimus 
Prime consolidam a linha Transformers. 
Já no portfólio Walt Disney, ocorre a 
chegada da Princesa Elena de Avalor, que 
começa seu legado na consagrada série 
Princesinha Sofia, grande sucesso no canal 
Disney Júnior. 

No varejo em geral, os itens mais 
procurados estão diretamente ligados a 
datas específicas como Dia das Crianças 
ou Natal, assim como de lançamento 
de um grande sucesso de bilheteria dos 
estúdios. A linha de produtos é bastante 
diversificada e acompanha as tendências 
do mercado. “Lembrando que durante o 
Halloween a procura pelos personagens 
tradicionais, como heróis e princesas tam-
bém é alavancada e traz ótimos resultados 
ao varejo. Além de todo design e alto 
padrão de qualidade de nossas peças, 
devidamente certificadas pelo Inmetro. 
Nossos produtos encantam adultos e 
crianças de todas as idades e possibilitam 
que estes possam se sentir mais próximos 
de seus personagens favoritos”, destaca 

Halloween 
impulsiona 
a venda de 
fantasias e 
brinquedos 
‘assustadores’

ESPECIAL ESPECIAL

Fantasias, acessórios e brinquedos temáticos 
movimentam o mercado infantil e garantem a 
diversão das crianças

Para o Halloween, a Rubie´s Brasil selecionou os produtos da 
Linha Turma da Mônica, Penadinho e Zé Caverinha

As crianças vão poder se fantasiar de esqueleto, caveiras 
ou monstrinha fashion com produtos da Red Circus
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ESPECIAL

que permite que a boneca fique em pé 
sozinha -além de detalhes de arrepiar, 
pois brilham no escuro e dão o toque 
sinistro.

Agora os meninos terão diversão está 
garantida com Hot Wheels - Desafios na 
Cidade. Eles irão comandar uma super-
jornada na pista mal-assombrada Hot 
Wheels, que traz fantasma, monstro e 
até uma casa assombrada. Reconfigurá-
vel a pista pode ser conectada a outros 
modelos da linha, permitindo perso-
nalizar sua própria Cidade Hot wheels.

Brasilflex
A empresa aposta em itens clássicos 

para o Halloween - abóboras e caldeirões, 
além de outros produtos para a linha de 
decoração de festas. Entre as novidades des-

te ano está a Ghost 
Bubble, que são as 
bolhas de sabão com 
tema do Halloween, 
com as tampas em 
material fluorescente 
que brilha no escu-
ro. Há também o kit 
halloween kids, que 
traz três campeões 
de vendas em um só 
produto: abóbora o 
caldeirão e a cabeça 
de esqueleto. 

“Os produtos da 
Brasilflex são todos certificados pelo 
Inmetro e feitos com matérias-primas 
novas e atóxicas, e passam por um rigo-
roso controle de qualidade. Nossa linha 
de Halloween é composta por produtos 
que são acessórios para fantasias e por 
produtos para decoração de festas. Hoje 
devido à demanda, as duas linhas são co-
mercializadas durante todo o ano e não 
somente próxima à data”, afirma Eliana 
Mason, diretora comercial.

Ela explica que embora durante o 
período de junho a outubro aconteça 
70% do volume dessa linha, durante o 
resto do ano, os produtos continuam 
sendo procurados com bastante fre-
quência. Atualmente, essa linha corres-
ponde a 20% do faturamento anual da 
empresa. A boa notícia é que, apesar 
da crise, o volume das 
vendas até agora conti-
nua crescendo em relação 
aos anos anteriores. “Essa 
vantagem de ter esca-
pado da crise se deve a 
produtos econômicos e à 
pronta entrega. Embora a 
Brasilflex atue fortemen-
te com personagens, na 
linha específica de Hallo-
ween não trabalhamos 
com nenhum personagem 
licenciado. Nesse período, 
trabalhamos com alguns 
encartes de vendas junto 
aos clientes de varejo”, 
finaliza Eliana. 

Magazine 25 e Parangolé
Nesse ano, a Magazine 25 em parce-

ria com a Maurício de Sousa Produções 
e a Parangolé lançam o Halloween 
Brasileiro do Penadinho. Personagens 
como Penadinho, Zé Vampiro, Dona 
Morte e todos os outros moradores do 
cemitério do Bairro do Limoeiro estão 
disponíveis para agitar as festas infantis 
em comemoração ao Dia das Bruxas. A 
linha foi desenvolvida para proporcio-
nar maior interação entre pais e filhos, 
desde a montagem das peças até as 
brincadeiras sugeridas pelos produtos. 

São diversos itens destinados tanto 
à decoração das festas quanto à diver-
são. Há kits de tatuagens temporárias, 
joguinhos Come-Come, bonecos de 
papel, kits de adesivos, entre outros 
produtos. Outra novidade são os pro-
dutos virtuais. Ao todo, cinco itens da 
coleção serão disponibilizados para que 
as famílias possam montar a festa em 
casa. A coleção Turma do Penadinho 
será comercializada com exclusividade 
pela Parangolé e pelo Magazine 25, pela 
loja virtual e também nas lojas físicas. 

A Sulamericana Fantasias foi pro-
curada para participar da matéria, mas 
Victor Medeiros do departamento de 
Marketing da empresa respondeu di-
zendo: “Agradecemos mas não iremos 
participar da matéria no momento.”

O Halloween brasileiro do Penadinho é o grande 
destaque da Magazine 25 e Parangolé, que traz também 
diversos produtos de decoração de festas a brinquedos e 

produtos virtuais para toda a família

A linha Monster High, da Mattel, traz a assustadora barreira de 
coral boneca Peri Pearl. Para meninos a Sortimento Curva do 

fantasma de Hot Wheels Desafios na Cidade, da Mattel

Em outras épocas do ano os produtos 
da Brasilflex continuam sendo 

procurados com bastante frequência
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Outlet está em evidência e termos oficial-

mente a primeira loja no Brasil com este 

conceito é muito gratificante. A General 

é muito forte no mercado de Outlet e a 

experiência que estamos adquirindo com 

este desafio está sendo enriquecedora.”

Segundo Renata Blanc, “temos o 

objetivo de crescer neste segmento e 

já estamos estabelecendo novos pro-

jetos”, completa.

Para lidar com a concorrência, a rede 

investe na excelência em atendimento, 

fidelização com clientes, variedade e 

qualidade nos produtos e superação. 

“Acreditamos no nosso trabalho e sa-

bemos que o mercado tem espaço para 

todos. Mas, ao mesmo tempo, sabemos 

que fazemos a diferença e aproveitamos 

as falhas dos concorrentes para enaltecer 

nossa imagem e crescimento”, diz.

A sócia-diretora destaca que a Blanc 

Toys não tem nenhum vínculo com outra 

empresa. Renata relata que mesmo que 

o País atravesse por 

um momento com-

plicado na economia, 

é importante não 

deixar de acreditar 

em novos horizon-

tes e buscar novas 

alternativas e metas. 

“A crise está presente 

em nosso dia-a-dia, 

mas a vida não para. 

As pessoas buscam 

se realizar, e conti-

nuam a consumir, a 

sonhar e a realizar os 

sonhos das crianças. 

As vendas continuam aquecidas neste 

segmento. Tivemos um ano difícil, mas 

estamos tendo crescimento”, completa.

Pensando no futuro, os fundadores da 

Blanc Toys pretendem crescer ainda mais 

nesse segmento de brinquedo e puericul-

tura com produtos exclusivos e preços 

ótimos para competir com o mercado e 

fidelizar os clientes.  De acordo com Rena-

ta, o objetivo é ter uma tabela diferenciada 

de produtos e variedade condizente com 

o negócio. Por isso, investem em marcas 

reconhecidas no mercado, desconto atra-

tivo e grande volume de produtos.

Os principais fornecedores do Outlet 

são: DTC, Hasbro, Estrela, Mattel, Lego, 

Toyng, Bandeirante, Candide, Divertoys, 

Califórnia Toy, Copag, Sulamericana, 

Multikids, Dorel, MAM, Buba, Sunny, 

Shiny TOYS, Calesita, Laço de Fita, M&P, 

long Jump, Gulliver, Minie BEANIE, Fom, 

Crayola, I9, Mimo, Bee Me, Burigotto, 

Cotiplás, Dican, Grow, Elka, Epoch, Multi-

brink, Avent, Toyster, Zippy TOYS, Fênix, 

dentre outros.

VAREJO VAREJO

Com mais de 40 anos no mercado, rede propõe um 
novo formato ao varejo de brinquedo no País

A Blanc Toys abriu uma franquia na 

Outlet Premium, em Itupeva (SP), 

em setembro. Com 200m2, a loja, 

que está situada próximo ao Shopping 

SerrAzul, na rodovia dos Bandeirantes, 

venderá produtos de marcas conhecidas 

com descontos de até 70%. 

Fundada há 48 anos por Jayme Blanc, 

a trajetória da loja começou no bairro 

Praça da Árvore quando ainda vendiam 

utilidades domésticas, presentes e brin-

quedos. “Foi quando ele se encantou pelo 

segmento e decidiu abrir sua primeira loja 

especializada em brinquedos há mais de 

vinte anos no Plaza Sul”, conta Renata 

Falcone Aguiar Blanc, que veio a se tornar 

sócia há quase 10 anos. “Eu era educadora 

e professora de xadrez e ele me convidou 

para fazermos parceria há quase dez anos. 

Costumamos dizer que somos a dupla 

dinâmica, tudo que um tem de menos o 

outro tem de mais e assim demos super 

certo”, explica.

A loja do Shopping Plaza Sul, passou 

por uma reforma em 2012 e por prezar 

pela tradição em qualidade nos serviços 

e nos produtos, além do atendimento 

personalizado, se tornou uma referência 

no mercado dos brinquedos. 

Buscando sempre a inovação e atender 

o público da melhor forma, decidiram 

propor um novo formato ao varejo de 

brinquedos do Brasil. “Mudamos o nome 

fantasia e recentemente inauguramos a 

primeira loja de brinquedos em um impor-

tante Outlet do Brasil, o Outlet Premium. 

Nossa satisfação em crescer no mercado 

do brinquedo e puericultura é enorme e se 

torna mais significativa com a participação 

de nossos filhos Phillip Falcone e Bruno 

Falcone, que farão parte da equipe para 

agregar novos horizontes, conceitos e 

estratégias”, afirma Renata Blanc, diretora. 

Para ela, abrir a primeira loja de brin-

quedos Outlet no Brasil recompensadora, 

pois “é um modelo que está crescendo 

mundialmente no mercado do varejo. O 

Blanc Toys 
investe em loja 
conceito Outlet 
de brinquedos

O objetivo é crescer ainda mais nesse 
segmento com produtos exclusivos e 

preços ótimos

Desde setembro, a Blanc Toys abriu uma 
franquia no Outlet Premium em Itupeva (SP)

O movimento foi intenso no dia da inauguração da loja no 
Outlet Premium

Mesmo com a crise, a empresa 
continuou a crescer em 2016

Sócios-diretores, Renata e Jaime Blanc 
comemoraram mais uma conquista da 

Blanc Toys

Com 200m2, a loja venderá produtos 
de marcas conhecidas com descontos 

de até 70%

Excelência em atendimento, fidelização 
com clientes, variedade e qualidade nos 
produtos estão entre as metas da rede

Blancquinho, símbolo da loja é considerada 
referência no setor de brinquedos, 

“recepciona” os clientes em Itupeva
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Q	uando se fala em licenciamento de 
produtos, muitos brasileiros ainda 
têm a imagem apenas de cadernos, 

mochilas e roupas estampados com per-
sonagens infantis, como Turma da Mônica 
ou Disney. Porém, a realidade é que o 
mercado de licenciamento atualmente 
pode ser muito mais abrangente e en-
volver praticamente todos os setores da 
economia.

Com a missão de conectar este mercado, 
em franca expansão, aos empresários do 
País, a Expo Licensing Brasil chega a sua 9a 
edição, buscando ser mais que um evento 
para exposição de novas marcas e persona-
gens, e sim um ponto de encontro para a 
discussão de novas ideias e formas de usar 
a força do licenciamento em benefício da 
recuperação da economia brasileira.

Nos dias 30 e 31 de agosto aconteceu 
no Grand Hyatt, em São Paulo, a maior 
feira de licenciamento de marcas e per-
sonagens da América Latina e uma das 6 
maiores do mundo. As grandes empresas 
do setor se reuniram para apresentar as 
mais recentes tendências e novidades des-
te mercado, que movimenta R$ 17 bilhões 
no País. O Brasil figura entre os 6 países 
com maior faturamento em licenciamento 
de marcas no mundo, e US$ 140 bilhões 
nos Estados Unidos.

Ao todo foram 44 expositores, com 
destaque para empresas como Disney, 

Warner, DreamWorks, Mattel, Hasbro, 
Cartoon Network e Nickelodeon, que 
discutiram como o licenciamento pode 
ser melhor explorado como ferramenta 
de marketing, branding e vendas. 

Veja os principais destaques para o 
mercado de brinquedos a seguir:

Touro Ferdinando é aposta da Redibra 
para encantar o público infantil

Na esteira do sucesso de Galinha Pin-
tadinha – que vai ganhar uma versão mini 
com visual estilizado – e Show da Luna, 
a empresa agora investe no lançamento 
do personagem Ferdinando, novo filme 
do diretor Carlos Saldanha, responsável 
pelas animações Rio e Era do Gelo. 

A Sanrio lança projeto Hello Kitty e 
Amigos e o sucesso mundial Gudetama

A charmosa gatinha japonesa mostra 
que ainda tem fôlego para muitas aventu-
ras e espaço para crescer no licenciamento 
com o novo projeto: Hello Kitty e Amigos. 
Em paralelo, a Sanrio traz para o públi-
co brasileiro o personagem Gudetama, 
sensação mundial e sucesso na Europa, 
principalmente entre o público jovem 
adulto e geek.

Moana, Carros 3 e Procurando Dory são 
os destaques Disney para 2017

Responsável pelo licenciamento de 
personagens que fazem a cabeça de crian-
ças, jovens e adultos de todo o mundo, a 

Disney investe, em 2017, nos personagens 
de Moana, filme que deve ser lançado 
no próximo verão; no peixinho Dory, do 
recente sucesso Procurando Dory (veja 
matéria completa na página 34, desta 
edição); além da terceira versão da já 
consagrada franquia Carros.

Pororo – o Pequeno Pinguim e Bob 
Zoom são os destaques da Angelotti 
Licensing

A empresa vem para a Expo Licensing 
para apresentar Pororo – O Pequeno 
Pinguim, marca oriental presente em mais 
de 130 países; e Bob Zoom, propriedade 
nacional para o público infantil com cresci-
mento impressionante nas mídias digitais.

Expo Licensing 
Brasil reúne 
marcas e 
personagens 
que vão dominar 
o mercado de 
licenciamento 
em 2017

FEIRAS

O Cartoon Network anunciou que 
para 2017, Ben 10 e as Meninas 

Superpoderosas aparecem ao mesmo 
tempo na TV pela primeira vez

Bubu e as corujinhas foi um dos novos 
personagens presentes na feira

FEIRAS

Com identidade visual modernizada, 
marca Senninha é relançada

Voltada para o público infantil, a mar-
ca Senninha está sendo relançada para 
o mercado de licenciamento neste ano. 
Entre as novidades está a modernização 
da identidade visual, parceria para a rea-
lização de uma série de animação para a 
TV, em parceria com a produtora Endemol 
Shine Brasil para distribuição mundial, e 
novas exposições. Além de desenvolvi-
mento de conteúdo digital como games 
e aplicativos.

Nickelodeon apresenta novidades no 
segmento pré-escolar com Shimmer 
& Shine e Blaze and The Monsters 
Machines

Com opções para todos os públicos, 
de bebê ao adulto, a empresa foca seus 
lançamentos para 2017 na faixa pré-es-
colar com as licenças Shimmer & Shine e 
Blaze and The Monsters Machines, marcas 
com atributos comerciais e de grande 
apelo para o público pré-escolar.

Patati Patatá parte para o mercado 
externo

A Rinaldi Produções, empresa respon-
sável pela marca Patati Patatá está inician-
do seu processo de internacionalização. 
Hoje o programa está presente em 18 paí-
ses da América Latina pelo canal Discovery 
Kids. Na feira serão apresentados novos 
personagens da Turma Patati Patatá.

Tycoon aposta no hit Yo-Kai Watch, 
para o público infantil, e mira o licen-
ciamento adulto com marcas de bebi-
das como Guinness e Baileys

Com um portfólio que mescla proprie-
dades para diversos públicos, a Tycoon 
traz para o Brasil Yo-kai Watch, que é a 
nova febre infantil e maior mania social 
no Japão na última década.

Amigos Super Sabidos e Zoing Boom in-
crementam portfólio infantil da Arco Labs

Entre as marcas que Arco Labs vai 
apresentar na feira, destaque para Amigos 
Super Sabidos, projeto educacional volta-
do para crianças, e Zoing Boom, inspirada 

no game de mesmo 
nome. 

Diário de Mika 
marca o início da 
Supertoons no 
mercado de licen-
ciamento

Produtora de de-
senhos animados, a 
Supertoons entra no 
mercado de licen-
ciamento com uma 
licença no segmen-
to infantil, Diário de 
Mika, baseada na 
série exibida pelos 
canais da Disney no 
Brasil e América La-
tina, e por outros ca-
nais na África.

40 anos de Garfield e novo filme dos 
Smurfs são trunfos da BR Licensing 
para 2017

Entre os destaques da empresa para 
2017 está o lançamento do programa co-
memorativo aos 40 anos das tiras cômicas 
do Garfield, que serão comemorados em 
2018, e a licença Smurfs, que terá uma 
animação totalmente em computação 
gráfica que estreará nos cinemas mundiais 
em 2017.

Mattel amplia parcerias das marcas em 
seu portfólio

Para 2017 a empresa não sofre alte-
ração em seu portfólio de propriedades, 
fortalecendo o trabalho para aumentar o 
número de parceiros nos mais variados 
segmentos. Atualmente a Mattel trabalha 
com as seguintes propriedades: Barbie, 
Hot Wheels, Polly, Monster High, Ever 
After High, Max Steel, Fisher-Price e Tho-

mas e Amigos.

Cartoon Network apresenta o novo 
Bem 10 e as Meninas Superpoderosas

O canal pago apresentou as novidades 
do seu portfólio de propriedades na feira. Em 
2017, pela primeira vez, Ben 10 e as Meninas 
Superpoderosas estarão no ar ao mesmo 
tempo. A marca também apresentou a ino-
vadora Distroller e o retorno da aclamada 
franquia Power Rangers, com o lançamento 
da trilogia para o cinema em março do 
próximo ano.

Licenciamento de produtos cresce no 
Brasil com avanço de marcas voltadas 
ao público adulto

Depois de muito tempo sob a pre-
dominância de marcas e personagens 
infantis, o mercado de licenciamento de 
produtos brasileiro começa a sentir uma 
forte evolução em opções voltadas para 
o público adulto. Entre os anos de 2015 
e 2016, este segmento ganhou 5% de 
participação de mercado, passando de 
30% para 35%.

Antes focado, quase que exclusiva-
mente em celebridades e esportes, este 
segmento agora reflete uma ampla gama 
de opções, nos mais diversos setores.

O Nickelodeon apresentou novidades no segmento pré-escolar 
com Shimmer & Shine e Blaze and The Monsters Machines, 

focando seus lançamentos para 2017 na faixa pré-escolar

Antonietta Carrero, da BR Licencing, 
recepcionou o casal de italianos, Cristiana 
e Matteo Buzelli, da Rainbow Animation

Na esteira do sucesso de Galinha 
Pintadinha, o Touro Ferdinando é 

aposta da Redibra para encantar o 
público infantil

Entre os destaques estão: Ferdinando, nova animação 
do diretor de Rio e Era do Gelo; marcas lifestyle para 
o público adulto; a volta do personagem Senninha; 
e o lançamento de Moana, Bob Zoo, amigos Super 
Sabido, Shimmer & Shine, entre outras novidades 
para o público infantil

Propriedades que fazem sucesso, 
principalmente, entre os o público 

jovem e os geeks estiveram no 
estande a Omelete
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Se entre as crianças a afeição aos 
personagens é o que mais conta, entre os 
adultos saem na frente as marcas que pos-
suem maior identificação com o lifestyle 
dos consumidores, gerando licenças liga-
das a esses diferentes perfis. Marcas que 
nascem em canais de YouTube, mídia que 
se revela poderosa para licenciamento. Os 
games Minecraft, Mario Bros, Angry Birds, 
Candy Crush, Halo e Pac Man –englobam 
desde os jogos mais recentes, que viraram 

mania, até games do 
passado, que nunca 
perderam seus fãs; 
Filmes que conquis-
taram o público e 
renderam franquias 
com muitas sequ-
ências, como Velo-
zes e Furiosos, Star 
Wars, Star Trek e 
Star Wars Rebels; 
super-heróis, como 
Liga da Justiça, Thor, 
Homem-Aranha, Su-
per-Homem, Mulher 
Maravilha e Aven-
gers; e desenhos 
animados, como 
Pokémon,  Simp-
sons, Family Guy, 
Futurama, South 

Park, Beavis & Butthead, Cavaleiros do 
Zodíaco e Dragon Ball Z; propriedades 
que fazem sucesso, principalmente, entre 
os o público jovem e os geeks.

Segundo a Associação Brasileira de 
Licenciamento (Abral), organizadora da 
feira, “Os empresários brasileiros estão 
valorizando, cada vez mais, o licencia-
mento como ferramenta de marketing 
e branding”, e ressalta afirmando que o 
Brasil, atualmente conta com 500 empre-

sas licenciadas, 50 agências licenciadoras 
e 600 licenças disponíveis, sendo que 75% 
delas são estrangeiras, em um mercado 
que gera cerca de 1.300 empregos diretos 
e milhares de empregos indiretos. 

Além da área dos estandes, que trou-
xeram as novidades em licenças, os visi-
tantes puderam participar de um Road 
Show, com apresentações e palestras de 
importantes nomes do mercado.

FEIRAS FEIRAS

A marca Expo Brasil Feiras realizou sua 

primeira edição no Nordeste e a 33ª 

edição no Brasil nos dias 31 de julho 

e 02 de agosto, no Centro de Convenções 

de Pernambuco, após 16 anos de sucesso 

em São Paulo. O evento privilegiou as rela-

ções empresariais, fornecendo um espaço 

propício para a criação e fomentação de 

laços entre empresas que atuam fora do 

nordeste com o mercado regional.

O sucesso foi tão grande que a segun-

da edição foi confirmada para o público 

da região e Recife será novamente a 

cidade sede do evento que acontece em 

julho de 2017. O local foi escolhido pelo 

empresário Alexandre Torres de Carvalho, 

gestor da marca, por acreditar que Per-

nambuco tem uma notável ascensão do 

estado na área. “Trata-se de uma região 

com demanda crescente para o setor de 

feiras de negócios. Não é por acaso que 

escolhemos Recife como sede para a 

nossa primeira feira no Nordeste. Durante 

nossa última edição em São Paulo realiza-

mos pesquisas com todos os envolvidos 

no processo e concluímos que Recife é, de 

fato, o melhor polo para a realização da 

Expo Brasil Nordeste devido à localização 

estratégica, que facilita a visita de outros 

estados e ao potencial de mercado, com 

mais de 56 milhões de habitantes e R$ 

551 bilhões de PIB”, explica. 

Os principais fabricantes e impor-

tadores dos mais variados segmentos, 

apresentaram diversos produtos, como 

de utilidade doméstica, brinquedos, 

presentes, decoração, papelaria, artigos 

para escritório, bomboniere, eletrôni-

cos, embalagens, perfumaria e outros. 

Ao todo, foram mais de 85 expositores 

e 135 marcas estiveram presentes no 

evento. Lembrando que a Expo Brasil 

Feira surgiu com a proposta de ser uma 

feira de variedades para o público lojistas, 

com preço único e voltada mais para as 

lojas com produtos a partir de R$1,99. 

Com a grande mudança que ocorreu no 

mercado, o evento foi se adequando ao 

novo cenário comercial, sempre com o 

objetivo de atender com excelência os 

compradores, expositores e visitantes.

Tradicional 
feira de 
negócios 
paulista realiza 
sua primeira 
edição no 
nordeste

Recife foi escolhida devido a 
localização estratégica, que facilita a 

visita para outras cidades

A Mattel não sofreu alteração em seu portfólio de propriedades, 
fortalecendo o trabalho para aumentar o número de parceiros 

nos mais variados segmentos

A Rinaldi Produções, empresa 
responsável pela marca Patati Patatá, 

está iniciando seu processo de 
internacionalização da propriedade

A agência independente de ativação de 
marca, Creata, esteve presente na Expo 

Licencing 2016

O canal aberto SBT, através de seu 
departamento de licencimento 

apresentou as novidades para 2017

Expo Brasil Nordeste acontece no Centro de 
Convenções de Pernambuco entre os dias 31 de julho 
e 02 de agosto. EDIÇÃO 2017 JÁ ESTÁ CONFIRMADA

A segunda edição foi confirmada e 
ocorrerá em 2017

Tendências divulgadas na International Licensing Expo 2016
E’m junho, aconteceu em Las Vegas 

(EUA) a International Licensing Expo 
2016. Confira as principais tendências 
divulgadas no evento:

- Disney: continua com os produtos 
e personagens da marca do momento: 
Star Wars, Frozen, Piratas do Caribe, Pro-
curando Nemo, Marvel, Pixar. Destaque 
para Frozen, que inclui também publi-
cações, curtas de animação, ativações 
digitais e produto licenciado da Lego. 
Também há a saga Star Wars que lança 
filmes com frequência e movimenta bas-
tante as vendas. Além disso, destacaram 

Carros 3, a Bela e a Fera, e um novo filme 
da Pixar, Coco. 

- Participação chinesa: a China se 
destacou na feira e mostrou duas expo-
sições - The Palace Museum, localizado 
em Pequim, que recebe cerca de 15 mi-
lhões de visitantes por ano, e os “Boonie 
Bears”, que são ursos animados.

- Saudosismo em alta: Curious Ge-
orge, The Beatles, Led Zeppelin, os 
monstros Bela Lugosi, Teletubbies, Os 
Caça-Fantasmas e Betty Boop marcaram 
presença no evento. 

- Engajamento: as empresas de brin-

quedos também estão tentando envolver 
os consumidores com o máximo de meios 
de comunicação que puderem encontrar. 
Por isso, filmes como Velozes e Furiosos, 
Jurassic Park, A Escolha Perfeita tem 
diversas mídias para atrair mais pessoas.

- Demais produtos: ocorreu divulga-
ção de diversos títulos de revistas espe-
cializadas disponível para licenciamento; 
licenciados de alimentos e bebidas, o 
sucesso internacional de produtos in-
fantis no YouTube (Galinha Pintadinha, 
por exemplo) e vários super-heróis do 
sexo feminino.

Personagens tradicionais e de grande 
apelo popular também fizeram 

sucesso no evento
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PUERICULTURA

A Estrela Baby, marca para primeira in-
fância, desenvolveu brinquedos para 

que os pequenos possam treinar a lógica, 
raciocínio e coordenação motora. Com 
a Balança Divertida é possível aprender 

a fazer contas; a Bola Encaixa vem com 
cinco peças supercoloridas e diversas 
possibilidades de montar, estimulando o 
raciocínio; o Empilha e Puxa Carrinhos au-
menta a criatividade e a coordenação e o 
Monta e Encaixa contém nove peças para 
montar e encaixar com os temas Dino, 
veículos, bichinhos da fazenda e animais 
da Selva. Já com o Livrinho Divertido, a 
imaginação da criança é estimulada com 
uma história de aventura com música e fa-
las de amiguinhos que vão construir uma 
casa na árvore. Além disso, repaginaram 
o clássico Brincando de Motorista – que 
agora tem novas cores e conta com uma 
versão eletrônica do brinquedo.

Estrela Baby 
disponibiliza 
brinquedos 
para estimular 
criatividade e 
coordenação

C	hegou ao Brasil o Urine off, que é um 
produto que remove totalmente as 

manchas e os odores de todos os tipos 
de fluídos corporais, menos de sangue. 
Trazido ao mercado pela Brasbaby, dis-
tribuidora referência em produtos de 
qualidade para bebês de 0 a 3 anos de 
idade, ele pode ser usado em qualquer 
superfície, como cadeirinhas de bebê, 

roupas, lençóis, colchões, sofás e banco 
de carro, sem nenhum dano. Além disso, 
o item é completamente seguro para ser 
utilizado em produtos que envolvam as 
crianças, por ser livre de componentes 
tóxicos em sua formulação, mas deve 
ser utilizado diretamente no bebê. O 
produto é produzido com a tecnologia 
bio-enzimática, que faz com que as en-
zimas quebrem os cristais de ácido úrico 
- locais em que os bacilos se alimentam, 
eliminando totalmente o odor e mancha 
da urina, mesmo as mais antigas.

Urine off chega 
ao mercado

O produto ajuda na remoção de manchas 
e odores de fluídos corporais, como a urina 

do bebê
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Os brinquedos ensinam os pequenos a 
contar, encaixar, montar e criar enquanto 

brincam

Nem sempre a hora de dormir é um 
momento fácil para os pais e as 

crianças. Alguns amiguinhos como a 
Pelúcia Musical e a Naninha, ambos da 
NUK, podem ajudar nessa missão e pro-
porcionar tranquilidade para os bebês 

relaxarem e tirarem uma boa soneca. A 
pelúcia musical possui uma agradável 

melodia para proporcionar um sono 
tranquilo, além de estimular os sentidos 
por meio de cores alegres e diferentes 
texturas. Já a naninha ajuda a criança 
a desenvolver vínculo afetivo, possui 
mordedor e é ideal para ser abraçada, 
pois traz sensação de aconchego. Ambos 
podem ser encontrados nas coleções 
Forest Fun - com o tema de uma floresta 
repleta de maçãs e pequenos amigos, 
com cores suaves e explorando a natu-
reza e Pool Party – com a temática de 
uma alegre festa na piscina repleta de 
mergulhos, sorvetes e felicidade, repleta 
de cores e estampas alegres.

NUK garante 
que a hora da 
soneca seja 
tranquila

A Pelúcia Musical e a Naninha estimulam os 
sentidos e ajudam a ter um sono tranquilo
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PUERICULTURA

P	ensando nos primeiros anos de vida 
das crianças, a Fisher-Price renovou 

a linha Aprender & Brincar. Por meio 
de brinquedos educativos, os pequenos 
aprendem ao brincar com os objetos. As 
brincadeiras foram desenvolvidas em três 
níveis diferentes (explorar, estimular e 
imaginar) e são indicadas para crianças a 

partir de seis meses. Há diversas opções, 
entre elas, o globo interativo, que ensina 
sobre continentes, animais e músicas. Há 

também a Pia Hora de se Arrumar que 
mostra as rotinas diárias, cores e letras. 
Com o Alto Falante com luzes multico-
loridas, a criança brinca e estimula os 
sentidos. Já o Painel Aprendendo o ABC 
aprende-se sobre letras e objetos e com 
o Tambor as crianças são estimuladas 
com música sobre cores e números de 
1 a 10. Além disso, está disponível o 
Livro de Rimas, a Mesa Passeando Pela 
Cidade – que explora lugares diferentes 
como zoológicos, fazendas e mercados. 
Além disso, há o conteúdo online no 
qual é possível acessar vídeos de música, 
histórias educativas e jogos online sobre 
formas, letras e números, e aplicativos 
com histórias.

Fisher-Price 
amplia linha 
Aprender & 
Brincar
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A hora de dormir é um momento 
muito importante para os recém-

-nascidos. Por isso, a Chicco lançou 
o projetor bebê urso da linha First 
Dreams. Assim, as mamães conseguem 
criar um ambiente musical e com lu-

zes que deixem a criança tranquila e 
garantem uma boa noite de sono. Há 
opções nas cores azul e rosa e o bebê 
urso projeta luzes, que mudam auto-
maticamente pelas estrelas na barriga 
e possuem três tipos de intensidade 
com luz noturna, projeção suave e no 
teto. Além disso, os ursos tocam cin-
co tipos de sons - New Age, Sons da 
Natureza, Jazz Moderno e Música Clás-
sica (Bach e Beethoven). O bebê urso 
é feito de pelúcia e silicone, fácil de 
limpar e pode ser lavado na máquina.

Chicco lança 
projetor bebê 
urso

Com o bebê urso, a criança tem uma noite 
tranquila com ambiente musical e com luzes

A linha educativa e inteligente da marca 
oferece novas possibilidades e temáticas 

para o brincar, contribuindo no aprendizado 
de bebês e crianças de forma divertida

Q	uatro novos modelos de carrinhos 
para gêmeos, ou crianças com idades 

próximas, foram lançadas pela MacLaren, 
líder global e reconhecida constantemente 
por sua inovação de produtos e normas 
de segurança. Ideal para passeios duplos, 
eles possuem assento e capotas recliná-
veis, com quatro posições diferentes, sus-

pensões traseiras e dianteiras, alças para 
facilitar o transporte, descansos dos pés 
extensivo, refletivo e proteções contra os 
raios UVA e UVB. Com isso, as crianças 
ficam confortáveis enquanto passeiam 
com os pais e eles ficam tranquilos, pois 
sabem que estão proporcionando aos 
filhos o melhor em conforto e segurança.

Lançamento 
dos carrinhos 
de gêmeos da 
MacLaren

Há diferentes modelos que visam o conforto 
e segurança dos filhos
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DESIGN

N	 o meu dia a dia de designer 
de embalagens, em especial 
trabalhando com brinquedos, 

percebo a dificuldade dos fabricantes com 
os produtos importados. Por um lado, 
eles ajudam nas vendas das empresas que 
têm condições de importar, mas geram 
alguns problemas no mercado com a 
própria empresa que importa brinquedos 
e também fabrica no Brasil.

Por quê? Os produtos importados têm 
um custo menor de fabricação em relação 
aos brasileiros. Assim como os produtos 
finais propriamente ditos, os insumos e 
componentes também são mais baratos 
no exterior. É comum que as empresas 
brasileiras fabricantes de brinquedos 
construam seus moldes de produção de 
peças plásticas no exterior. Se espelham 
quase sempre na China, onde custo é 
mais baixo. Esse valor menor se aplica 
também para o sistema de embalagens 
dos produtos fabricados por lá: papelão, 
acetatos e mão de obra para montagem 
são mais baratos. Sem falar nos impostos.  

As embalagens dos brinquedos 
importados com valor agregado um 
pouco mais alto são bem fabricadas, 
chamam atenção e fazem a diferença nas 
prateleiras. Saem na frente com as cores 
especiais, formatos diferenciados e efeitos 
de acabamento como metalizados e até 
hologramas. Por isso, montam verdadeiros 
cenários que ajudam bastante nas vendas. 

É uma concorrência injusta e fica difícil 
ganhar nessa disputa. Mas é possível 
e tenho participado de “cases” que 

comprovam isso. Participei ativamente 
de um “case” recentemente. Em uma 
reunião, o fabricante apresentou seu novo 
projeto para o designer de produtos, 
o ferramenteiro envolvido e a agência 
responsável pelas embalagens. No 
primeiro momento, definimos detalhes do 
produto e como o brinquedo seria exposto 
nos pontos de vendas. Quando o projeto 
ficou pronto, foi gerado um protótipo em 
tamanho real por meio de uma impressora 
3D onde analisamos e montamos mock up 
físico em papelão e acetato, das opções 
de embalagens pensadas. Já havíamos 
definido como seria a exposição do 
produto nos pontos de venda e como 
seria fixado no interior da embalagem. 
Chamamos a gráfica parceira do 
fabricante, apresentamos o produto, seus 
atributos, suas necessidades de exposição 
e os estudos iniciais de embalagem que 
havíamos realizados anteriormente. 
Assim, melhoramos bastante o nosso 
mock up inicial e conseguimos uma 
embalagem funcional, com custo muito 
interessante e que atendia as necessidades 
do fabricante, custo possível, com um 
bom processo de montagem do produto 
dentro da embalagem e com visibilidade 
e demonstração bem próxima do que 
desejávamos. 

Os custos de acetatos especiais e 

acabamentos especiais, na maioria das 
vezes, são praticamente inviáveis no 
Brasil para a indústria de brinquedos, 
mas a utilização de uma ou mais cores 
especiais é possível sem custos maiores.  
Partimos para a criação da arte da 
embalagem, utilizamos cores especiais 
no trabalho e também facas de corte 
do papelão que possibilitaram um 
pequeno “cenário” na embalagem, onde 
o brinquedo aparecia em situação que o 
favorecia na hora da escolha.

 Foi um processo limpo, rápido e quase 
sem retrabalhos, pois estávamos todo em 
sintonia desde o início e o produto segue 
como um grande campeão de vendas. 
É importante que a equipe trabalhe em 
sintonia e dialogue bastante para atingir 
esse objetivo. Assim, as dificuldades 
para produzir 
e m b a l a g e n s 
vendedoras são 
transpostas com 
um custo bastante 
razoável.

Carlos Marien
Designer de 
embalagens.

Embalagens 
de brinquedos 
- Nacionais X 
Importados e 
a importância 
do trabalho 
em equipe

Os produtos importados costumam ter um 
custo menor e é preciso trabalho em equipe e 
bastante dedicação para conseguir desenvolver 
embalagens acessíveis e que chamem a atenção

Por: Carlos Marien (*)
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MERCADO

Os pais e responsáveis podem ar-
mazenar os desenhos criativos de 

seus filhos por meio de um aplicativo 
lançado pela Faber-Castell: o Peque-
nos Criativos. Por lá, é possível fazer o 
upload de fotos dos desenhos, criações, 

trabalhos escolares e apresentações 
musicais. Também dá para compartilhar 
os registros e comentar os momentos 
de criação e alegria das crianças. O app 
é totalmente seguro e fácil de criar um 
perfil. Os pais registram as crianças sob 
suas responsabilidades, fotografam ou 
fazem upload dos desenhos e criações, 
publicam e comentam. Além disso, é 
possível criar álbuns com as imagens e  
convidar quem quiser para ter acesso 
aos desenhos. Para começar a usar é 
só acessar as lojas online Apple Store 
ou Google Play e fazer o download 
gratuitamente.

Faber-Castell 
lança o aplicativo 
Pequenos 
Criativos

A Lego trouxe ao Brasil a sua 18ª edição 
de minifiguras, estrelada por alguns 

dos principais personagens mais amados 
da Disney. Ao todo, são 18 personagens 
inéditos, inspirados em clássicos como 
Peter Pan, Alice no País das Maravilhas 
e desenhos da Pixar como Os Incríveis, 
Toy Story, o casal Mickey e Minnie Mou-
se e Pato Donald e Margarida (Daisy). 

Também são parte da linha as versões 
de Ariel e Úrsula, de a Pequena Sereia, 

o Gênio e Aladdin (de Aladdin) e Stitch 
(de Lilo & Stitch).

Minifiguras 
LEGO® da Disney 
chegam ao 
Brasil
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O	 tablet Drop Kids foi lançado pela DL, 
fabricante nacional de eletrônicos, 

e possui um conteúdo educacional de-
senvolvido para auxiliar os pequenos no 

aprendizado. Dentre os aplicativos há o 
Palavras Divertidas, que auxilia as crianças 
no processo de alfabetização por meio 
de jogos lúdicos. O eletrônico estimula a 
identificação de cores e animais. Ele tam-
bém possui uma exclusiva capa de silicone 
que auxilia na proteção do produto em 
caso de quedas. A novidade é que os pais 
podem acessar uma área exclusiva com 
perfis de acesso protegidos por senha, 
possibilitando que seja filtrado o que os 
pequenos podem acessar, evitando con-
teúdos impróprios e também o tempo de 
uso do eletrônico.

Tablet infantil 
com conteúdo 
educacional é 
lançado pela DL

O tablet Drop Kids auxilia os pequenos 
no aprendizado e os pais podem 

controlar o acesso
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A novidade foi desenvolvida para que pais e 
responsáveis armazenem os desenhos que 
suas crianças produzem ao longo dos anos

Coleção inédita traz 18 dos principais personagens clássicos e mais amados da Disney
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ECONOMIA

D	e acordo com pesquisa nacional da Fe-
comércio RJ/Ipsos, a expectativa era de 

que o comércio brasileiro movimentasse 
uma receita em torno de R$ 7,3 bilhões 
com as vendas relacionadas ao Dia das 
Crianças. A pesquisa revelou que 40% 
dos consumidores brasileiros pretendiam 

adquirir algum produto na data come-
morativa. Entre as opções preferidas de 
presente, 59% responderam que dariam 
brinquedos, 27% roupas, 7% calçados e 

3% bicicletas. Neste ano, o valor gasto 
para compra de todos os presentes está 
em torno de R$ 118,87. Quando o gasto 
médio é dividido por gêneros, os homens 
foram um pouco mais generosos, com in-
tenção de gastar, em média, R$ 125,37. As 
mulheres afirmaram que gastariam cerca 
de R$ 113,35. Além disso, cerca de 7 em 
cada 10 consumidores brasileiros (71%) in-
formaram que pretendiam adquirir os pro-
dutos por meio do pagamento à vista. No 
ano passado, 73% dos brasileiros tinham 
esta intenção. A pesquisa foi realizada no 
período de 30 de julho a 9 de agosto de 
2016 e contou com 1.200 entrevistados no 
Rio de Janeiro, São Paulo, Belo Horizonte, 
Vitória, Florianópolis, Salvador, Recife e em 
mais 65 municípios brasileiros.

Dia das Crianças 
movimenta cerca 
de R$ 7 bilhões 
no comércio 
brasileiro

Pesquisa revela que 40% dos consumidores 
pretendiam presentear uma criança na data 

comemorativa

P	ara 47,9% dos comerciantes e presta-
dores de serviço, o segundo semestre 

de 2016 será melhor do que o primeiro, 
enquanto apenas 6,8% acreditam que será 
pior, bem abaixo 39,5% que pensavam o 
mesmo no primeiro semestre, de acordo 
com pesquisa realizada pelo Serviço de 
Proteção ao Crédito (SPC Brasil) e pela 
Confederação Nacional de Dirigentes 
Lojistas (CNDL). O levantamento foi re-
alizado com varejistas e prestadores de 
serviços das 27 capitais e do interior do 
Brasil e mostrou que o ânimo dos empre-
sários para os próximos meses melhorou 
na comparação com o começo do ano. 
Além disso, 84% afastaram a possibilida-
de de demitir funcionários nos próximos 

meses. Para os empresários, as principais 
condições para que o Brasil volte a crescer 
é o combate à corrupção, a redução de 
tributos e o controle da inflação. 

A pesquisa revelou que caiu de 60,2% 
em abril para 39,5% em agosto o percen-
tual dos empresários que consideram a 
crise econômica muito grave. Para per-
manecer no mercado, os empresários 
estão contendo os gastos – cerca de 38%  
- percentual menor que o verificado em 
abril, quando era de 45,1%; reduzindo 
os preços (17,3%) e evitando a demissão 
de funcionários (10,1%). Eles também 
investiram em propaganda e marketing 
e a mudança de foco no perfil do cliente 
aumentaram entre abril e agosto de 2016, 
respectivamente de 4,8% para 7,7% e de 
2,3% para 6,1%. Mas, o levantamento 

mostrou que a crise teve fortes impactos 
nas empresas. 62,9% dos entrevistados 
tiveram que demitir funcionários no 
primeiro semestre e metade dos entrevis-
tados afirmaram estar com seu negócio 
estagnado; 12,9% disseram estar em 
crise e outros 13,1% no vermelho. Cerca 
de 20% afirmam estar em crescimento e 
87,3% afirmaram ter sido afetado pela 
crise com diminuição das vendas (70%). 
Os demais motivos mais citados também 
tiveram queda na comparação: aumento 
do pagamento de impostos (33,8% ante 
51,0%), e a inadimplência dos clientes 
(31,8% ante 32,8%). Ao todo, a pesquisa 
foi realizada com 822 empresários de 
todos os portes dos segmentos de co-
mércio e serviços nas 27 capitais e no 
interior.

Pesquisa 
revela que 
comerciantes 
e prestadores 
de serviços 
apostavam na 
melhora da 
economia

Os comerciantes mostraram-se otimistas em relação a economia brasileira nos próximos meses

39,5%

6,8% 4,9% 8,9% 6,3% 7,1%
1,6%

7,4% 6,8% 7,1% 9,0%

26,9%

32,7% 36,4% 28,7%
39,6%

29,6%

28,6%

31,1% 29,0%
36,6%

26,9%

22,2%

47,9% 46,7%
49,2%

43,9%

49,7%
55,6%

43,9%
42,6%

49,2%
55,2%

9,7% 11,6% 10,7% 12,4% 9,4% 12,5% 11,1% 16,2% 21,6%

6,0% 9,0%
1,7% 1,0% 1,2% 0,8% 0,8% 1,1% 3,2% 1,4% 0,0% 1,0% 0,0%

Abril Agosto Comércio Serviços Capital Interior Norte Nordeste Sul Sudeste Centro-Oeste

Será pior do que o primeiro semestre Será igual ao primeiro semestre Será melhor que o primeiro semestre Prefiro não responder Não sei

Geral Segmento Localização Região
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D
	 epois do sucesso de Procurando 

Nemo (2003), a Disney lançou a 

sequência da animação em junho 

– Procurando Dory. Dessa vez, a aventura 

é focada na personagem que sofre de 

amnésia e explora-se a ideia de reunião 

com a família. Ao sentir saudades, a Dory 

decide fazer de tudo para reencontrá-los, 

esbarra com amigos do passado e vai 

parar nas perigosas mãos de humanos. O 

desenho já é um sucesso entre os peque-

nos e diversos produtos foram licenciados 

recentemente para a alegria da criançada. 

Veja a seguir:

LICENCIAMENTO LICENCIAMENTO
D

is
ne

y 
Co

m
pa

ny
/D

iv
ul

ga
çã

o

Diversos personagens do 
desenho da Disney foram 
licenciados e já estão 
disponíveis no mercado para a 
diversão das crianças

PROCURANDO DORY

Pelúcia Dory - Sunny Brinquedos

Livro de Atividades Procurando Dory 
- Editora DCL

Estojo Soft e Mochilete - Dermiwil

Tela Mágica Procurando Dory - 
Melhoramentos Maleta Procurando Dory - Editora DCLBloco Quebra Cabeças 32 peças, Dominó 28 peças e Jogo de Memória 24 peças Procurando Dory - Xalingo

Figura Falante Procurando Dory - 
Sunny Brinquedos

Robofish Playset Chaleira
Procurando Dory - DTC
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Formas de Pagamento da Assinatura da Revista por 12 edições

Nome ou Empresa___________________________________________________________________________________________________________________________________

CNPJ/CPF____________________________________________________________________________________________________________________________________________

Endereço_____________________________________________________________________________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Cep |___|___|___|___|___|-|___|___|___|Cidade____________________________________________________________________________________Estado________________

DDD______Telefone__________________________________________________________________________________________________________________________________

e-mail:_______________________________________________________________________________________________________________________________________________

Data________/________/____________ Assinatura________________________________________________________________________________________________________

Preencha com seus dados através do site: www.editora4estacoes.com.br ou através do e-mail: assinaturas@editora4estacoes.com.br

quero ser assinante da brincar!

[     ] 3 parcelas de R$ 45,00, 
pagamentos subsequentes 
a cada 30 dias após o 1º 
pagamento

[     ] 2 parcelas de R$ 65,00, 
pagamentos subsequentes 
a cada 30 dias após o 1º 
pagamento

[     ] R$ 110,00, à vista
Boleto BancárioDepósito (somente à vista)

•	 C/C do BANCO DO BRASIL Ag. 0687-4 
C/C 19142-6

Sim, desejo receber em meu escritório/casa 12 exemplares da Revista Brincar Favorecido: EDITORA QUATRO 
ESTAÇÕES EIRELI - EPP

CNPJ 69.315.240/0001-81

PREZADO CLIENTE, APÓS O PAGAMENTO, FAVOR ENVIAR O COMPROVANTE DE DEPÓSITO POR FAX P/ (11) 3932-0438
OU ESCANEADO POR E-MAIL: administracao@editora4estacoes.com.br

tsum tsum
(estrela)

Mais informações:
www.estrela.com.br

Star Wars
Constraction

(LEGO) 

Os brinquedos da Lego representam 
os personagens do filme Star Wars 
- VII - O Despertar da Força e são 
vendidos separadamente. A diversão 
é montar e recriar cenas incríveis e 
colecionar todos da saga. É possível 

realizar vários movimentos, balançar 
os braços e derrotas as forças inimigas! 
Hádisponíveis os personagens Rey, 
Stormtrooper™, Poe Dameron™, Finn, 
Kylo Ren™,  e Capitão Phasma™.

Mais informações:
www.lego.com

NOVIDADES

Mais informações:
www.burigotto.com.br

Brinquedos
motorizados 

(BURIGOTTO)

Imagine ter versões fofas de Tsum 
Tsum do Mickey, Minnie, Pato Donald, 
Alice, Pooh e de diversos outros 
personagens da Disney em pelúcia e 
figuras de vinil? Esse fenômeno – que 
segue a lógica de empilhar, agrupar e 
ganhar pontos - chega ao Brasil para que 

todos possam brincar e colecionar. Eles 
são fofos, engraçados e foram lançados 
em três opções de tamanho: mini, médio 
e grande.

Os carrinhos motorizados são 
divertidos e seguros, além de 
estimularem a coordenação motora e a 
criatividade. Por isso, há diversas opções 
para os pequenos a partir de três anos, 
para superfícies lisas, com inclinação e 
até mesmo com lugar para duas crianças 

brincarem juntas e se divertirem. Para 
aqueles que gostam de emoção e 
aventuras, há opções de carrinhos com 
inclinação de até 17%.
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ARTIGO

S	empre discuto com os meus 

clientes sobre a necessidade de 

criar, de empreender. Percebo que, 

lamentavelmente, nem todos conseguem 

ver um palmo além do nariz; outros se 

assumem “conservadores” e ponto final.

E a grande maioria prefere apenas se 

lamentar. Culpar a todos pelos insucessos: 

é a crise, é a gestão, são os dirigentes. 

Todos são culpados, menos ele mesmo. 

Mantive contato com um empresário que 

só livrou a própria mãe: todas as demais 

pessoas eram culpadas do seu fracasso 

empresarial. O interessante é que nas 

proximidades, mas, bem perto mesmo, o 

seu concorrente ia muito bem. Fui visitar 

o tal concorrente e não observei nada de 

anormal, nem ilícito.

Não pessoal, não estou negando que o 

momento econômico esteja muito crítico. 

O que estou afirmando, categoricamente, 

é que ficar se lamentando, se sentindo 

um coitadinho, sofrendo da síndrome 

do pobre coitado, não vai levar a lugar 

nenhum. Enquanto essas pessoas gastam 

as suas energias para se lamentar, outras 

gastam as energias para criar, agir, se 

sentir e ser produtivo.

Outro dia recebi uma mensagem, 

que falava que dois profissionais 

distintos foram prospectar o mesmo 

mercado em uma determinada região. 

O primeiro percebeu que naquele local 

ninguém usava o produto e informou 

à empresa que ali não havia mercado 

porque NINGUÉM usava o produto; o 

segundo quando chegou ao mesmo local 

comunicou à empresa que aumentasse 

a produção pois NINGUÉM ali usava o 

citado produto.  Conseguem perceber a 

diferença?

Na sua vida, você também pode agir 

assim: ver alguns fatos como obstáculos 

ou como motivadores. Não estou dizendo 

que é tudo fácil, mas pode ter certeza de 

uma coisa: se você agir, criar, for proativo, 

as chances de sucesso serão enormes.

A vida é feita de escolhas e você pode 

optar em acreditar ou não no que estou 

escrevendo. Mas, para defender a minha 

tese, fortalecer o que estou dizendo, 

quero relatar um fato: recentemente, nas 

redes sociais e na imprensa, circulou a 

informação que um homem foi às ruas do 

Recife buscar emprego de uma maneira 

diferente: fez um cartaz e se colocou à 

disposição para trabalhar. A foto que 

ilustra esse artigo fala por si só. O que ele 

fez? Criou a oportunidade! 

O seu nome é Thomaz Richard 

Cordeiro, 33 anos. No meu entendimento 

isso é ter proatividade, é ser criativo e 

estrategista. Características que fazem 

a diferença no comportamento de um 

profissional de sucesso e, portanto, 

apreciadas pelos gestores. Parabéns 

ao Thomaz pela iniciativa e pelo novo 

emprego. Pelo novo emprego, sim, pois 

ele já foi contratado!

E você? O que tem feito? Reclamado, 

chorado ou criado oportunidades? 

Lembre-se: a vida é feita de escolhas e 

você tem o direito de escolher o que quer 

para si: seja lamentação ou sucesso. Pense 

nisso. Aja e seja feliz!

(*) Odilon Medeiros - Mestre em 

Administração, Especialista em Psicologia 

Organizacional, Coach, Pós-graduado 

em Gestão de Equipes, MBA em Vendas, 

consultor e palestrante.

www.odilonmedeiros.com.br

E-mail: om@odilonmedeiros.com.br

Se a 
oportunidade 
não existe,
crie
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Texto: Odilon Medeiros(*)
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Kit Babador e Peniquinho
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